


Gabriele Goldfufl triagt die chine-
sische Sprache und Kultur seit
ihrem Studium in Peking in den
1980er Jahren im Herzen und als
Leiterin des Referats fiir Interna-
tionale Zusammenarbeit der Stadt
Leipzig auch in die Geschifts- und
Kulturwelt. Mit ihrem Wissen iiber
das Land und ihren vielen guten
Ideen unterstiitzt sie unser Maga-
zin inhaltlich als Redaktionsbei-
rat. 2019 war sie Gastgeberin der
internationalen Konferenz der elf
Redaktionen des Magazins Konfu-
zius Institut.
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Das Magazin Konfuzius
Institut gibt's auch auf
WeChat zu lesen. QR-Code
scannen und los geht's:
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hinas Generation Z bezeichnet sich selbst
C gerne als »Mondschein-Clan«, der es schafft,

sein gesamtes monatliches Gehalt mit Ablauf
eines Mondzyklus auszugeben. Sich dariiber hinaus zu
verschulden, ist ihr nicht unangenehm. Aber es wire
ungerecht, die Generation Z nur auf ihren Umgang mit
Geld zu reduzieren. Geboren zwischen 1997 und 2010
gelten die Vertreter der »Gen Z« als Digital Natives, die
durch das Internet global vernetzt sind, soziale Medien
sowie Onlinedienste per Smartphone nutzen und sich
von Musik, Filmen, Mode und sozialen Trends beein-
flussen lassen. Doch sucht diese Generation mehr als
andere vor ihnen nach Individualitit, probiert andere
Lebensmodelle aus und ist aktiv in 6kologischen Bewe-
gungen. Von Hierarchien am Arbeitsplatz ldsst sie sich
nicht beeindrucken, sondern verschafft sich laut oder
leise Gehor fiir ihr Anliegen. Obwohl man ihr nachsagt,
dass sie weniger leistungsbereit sei und das eigene
Wohlbefinden klar im Vordergrund steht, wird sie die
Zukunft der Gesellschaft und Arbeitswelt mafigeblich
beeinflussen. Und kénnten nicht die verstaubten Struk-
turen in der Arbeitswelt mal einen Frithjahrsputz brau-
chen? Konnte man sich vielleicht von der unvorein-
genommenen und zugleich sehr gut informierten

“ZEART BBy LT, MR, ft

MNEMHEADCH N TE, SEAARBHR

TR, TR IFARET AR A0 RAE “Z A7
AURHIE S R BREEAATT R B B L, IR A, 1997 4£ 5
20104F Z I H AR “ZHEAR7 BOA Y2 B IR IR,
11083 IR M5 2 BRAHE, 383 3 RE TALAE P4 S A R H
MR35, F22BIHNFEIR, I, I AN SR B R, X —
PN AT AT FE BB, JEE AR RS 7T 5K, 7
PRSI F A 2T, M TN TR AL A AR,
ATTE R R tH A ORI S, B E I RN, RE A A
AT KR TE HE O 3E TAF LS, 102 I8 S8 8 SR AT &7
1, R T2 X AR SR 1 A R4 & PRI A D PR AR
anA AR R L B BB TAERIE S5 M XE T A %R —IREF R
FRRIG? sLFRATRE W MIIBLEA R e Ao i HLiH B R i@

&%

Generation Z etwas abschauen? Immerhin hat China
mit 15 Prozent der Bevolkerung den grofiten Anteil der
Gen Z weltweit.

Zak Dychtwald, Globetrotter, Schriftsteller und
CEO der Forschungsabteilung »Young China Group«
gibt einen Einblick, wer die chinesische Generation Z
ist und was sie auszeichnet.

Shen Jiao, wissenschaftlicher Mitarbeiter am Insti-
tut far kulturelle Innovation und Jugendentwicklung
der Jiaotong-Universitit Shanghai hat untersucht, wie
die Internetkultur die Wertevorstellungen der »Genera-
tion Z« pragt.

Unser Autor Jonas Borchers hat die Generation Z
auf der beliebten Plattform Bilibili besucht und sich zu
den Usern ans digitale Lagerfeuer gesetzt. Man kann
gemeinsam Videos schauen oder aktivan Computer-
spielen teilnehmen. Aber das wichtigste ist wohl, dass
man miteinander reden kann.

Xin Yanyan, forscht tiber Network Governance und
nationale Entwicklung und hat sich in ihrem Artikel
mit den Schwierigkeiten der Generation Z bei der Part-
nerwahl und Familiengriindung beschiftigt. Die Zeit,
als es gentigte einen Frosch zu kiissen, scheint wohl ein
far allemal vorbei zu sein.
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StraBBeninterview: Wie sehen Sie die
Generation Z?
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Titelstory: Wie eine neue Generation ihr
Land und die ganze Welt verandert
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Chinas Generation Z ist weltoffen, reiselustig und
selbstsicher. Anders als viele vor ihnen muss

sie sich kaum mehr Gedanken um existenzielle
Fragen machen.
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Fotoessay: Suche nach Identitat

W e d
Matjaz Tanci¢ Fotostrecke zeigt die Vielfalt der Le-
bensentwiirfe junger Menschen in China.
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Infografik: Generation Z
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Essay: Wie die Internetkultur die Wert-
vorstellungen der »Generation Z« pragt
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Chinas junge Leute zwischen »flach liegen« und
»Involution«
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Essay: Generation Bilibili
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Setzen Sie sich mit uns ans virtuelle Lagerfeuer -
es wird wild!
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Reportage: Aus dem Alltag einer »Gen
Z«Bloggerin
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Content Creators werden oft belachelt. Hinter Klicks
und Likes aber stecken viel Kreativitat, ein Gesplr
fiir Trends und harte Arbeit.
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Die Heiratsaversionen der stadtischen
Jugend der Generation Z
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Musik fur den inneren Frieden
WL LR

Der Tempel auf dem Tiantai-Berg in der Provinz Hubei ist
1400 Jahre alt. Als der ehemalige Musiker und heutige Abt
des Klosters Shi Wuyue vor etwa zwanzig Jahren mit der
Sanierung des alten Tempels begann, griindete er auch
das Monchsorchester »Guangxuan. Es soll den Buddhis-
mus und die Zen-Philosophie durch Musik verkiinden. Die
meisten der Nonnen und Monche lernten erst im Kloster
auf ihren Instrumenten zu spielen. Inzwischen hat das
Orchester vierzig Mitglieder. Wochentags sind professio-
nelle Musiker aus der nahegelegenen Provinzhauptstadt
Wouhan eingeladen, sie im Spielen von Geige, Bratsche,

Essay: Danmu - die Ikarus-Fliigel des Cello, Bas's, Erhu (chinesischer thh?r), Klavier und Gitarre
. . zu unterrichten. Dann geht’'s zum Uben auch schon mal
Informationszeitalters?
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hinaus in den nahe gelegenen Wald.

Foto: laif/VU/Guillaume Herbaut
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Blatter, die die Welt bedeuten

Sri Lanka

Neue Wege auf der Teeinsel

Achtsamkeit Teewissen Tea Tasting

www.t-magazin.net

Empfehlungen

Olaf Tarmas ist Journalist und Teeliebhaber. Verbunden hat er diese
beiden Leidenschaften in einer Zeitschrift tiber Tee, die er zusammen
mit ein paar Gleichgesinnten herausgebracht hat, darunter Bertram
Weif3, Journalist und Teeliebhaber, der als Textchef des Magazins fun-
giert, sowie Katja Kleinebrecht, eine sehr erfahrene Magazin- und
Buchgestalterin, die als Art Direktorin das Fiihrungs-Trio vervollstin-
digt. »t« heiflt das neue Magazin und erzihlt iber »Blitter, die die Welt
bedeuten« Das Wortspiel trifft ins Schwarze, denn neben késtlichen
Teebldttern geht’s ja auch um bedrucktes Papier, also Blatt fiir Blatt,
Seite fiir Seite. Das Magazin bietet spannende Geschichten, die von
Tee-Expert:innen und professionellen Journalist:innen entdeckt, re-
cherchiert und aufbereitet werden. Die zweite Ausgabe mit dem
Schwerpunktthema »Sri Lanka - Eine Teenation im Aufbruch«ist Ende
November 2022 erschienen. Das t-Magazin kostet 8,20 Euro + Versand.

»Bei einer Schale Tee eine gut recherchierte
Geschichte zum Thema Tee zu lesen erscheint
uns als wunderbare Moglichkeit, beide Arten von
Blattern gleichzeitig zu genieBen<, weild der Herausgeber.
Eine ideale Kombination fir alle Teeliebhaber, bei denen stets auch das
Auge mitschmeckt bzw. mittrinkt.



Abb. o.: Heritage & Education gGmbH  Foto u.: Coviello Classics
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WENN DAS WASSER
BERGAUF FLIESST

UNESCO-Welterbe-Spezialistin und
Sozialunternehmerin Dr. Ping Kong hat
E-Learning-Programme fiir Schulkinder
von 9 bis 15 Jahren entwickelt. Sie setzt
sich fiir die Erhaltung von Welterbe-
statten in allen Kulturen ein. In der He-
ritage & Education gGmbH bringt sie
Fachwissen und Netzwerke aus den Be-
reichen Welterbe, Pa-
=T dagogik und EduTech
lojl &

o]

o

zusammen. Mit ihrem

Lehrplan méchte sie
Schiilerinnen und

e

Schiilern spannende
Themen wie Wasser-
management, Gesundheit und Wohler-
gehen, bezahlbare und saubere Energie,
nachhaltige Stidte und Gemeinden so-
wie Maflnahmen zum Klimaschutz na-
herbringen. Derzeit gibt es zwei E-Lear-

Bob, wo gehst du
jetzt hin?

Stadtwald.

Wir quetschen uns %
langsam zwischen
die Erde.

ning-Lehrpline in englischer und deut-
scher Sprache, die Schulen kostenlos
zur Verfiigung stehen: »Wasser - Freund
und Feind der Bergleute: Eine Expedi-
tion in die Montanregion Erzgebirge/
Krusnohoti« und der E-Learning-Lehr-
plan zum Augsburger Wassermanage-
ment-System »Wasser: Qualitdt und
Vielfalt der Stadtbewohner«.

kontakt@montanregionerzgebirge.de oder
contact@heritage-and-education.com

Wir bewegen uns mit dem
Grundwasser unter dem

ilt euch! Ich will meine
Freunde in Stempflesee

WASSER EXPEDITION
IN DIE MONTANREGION
ERZGEBIRGE

Die Schiiler:innen sind ein-
geladen, auf gemeinsamen
Missionen mit Bo, einem Be-
sucher von einem anderen
Planeten, die Geografie, Ge-
schichte und Technik des
UNESCO-Welterbes Montan-
region Erzgebirge/Krusno-
hoti zu erkunden.

Musik, die das
jeweils »Fremde«
besingt

Im Frahjahr 2023 erscheint unter dem Label Coviello Clas-
sics mit »Lindenbaum und Lotosbllte - Kunstlieder aus
Deutschland und China« das aktuelle musikalische Pro-
jekt der Kélner Sopranistin Anna Herbst auf CD. Gemein-
sam mit dem chinesischstdmmigen Pianisten Toni Ming
Geiger hat sie ein interkulturelles Lied-Programm zusam-
mengestellt. Unterstiatzt wird die CD-Produktion vom
Konfuzius-Institut Frankfurt.

Bereits im 19.Jh. haben sich berthmte Komponisten des
deutschen Kunstliedes wie Robert Schumann, Felix
Mendelssohn-Bartholdy oder Gustav Mahler von der Welt
der chinesischen Musik und Literatur inspirieren lassen;
die sogenannte »Chinoiserie« wurde zum Trendthema
der deutschen romantischen Epoche. Die chinesische
Musikkultur hingegen hatte jahrhundertelang nur wenig

Anna Herbst
Toni Ming Geiger

Kontakt zur europaischen Musik; erstim ausgehen-
den 19.Jh./frihen 20.Jh. kamen chinesische Musi-
ker nach Europa, um hier zu studieren. So entwickel-
te sich auch in China eine Kunstlied-Schule mit euro-
paischer Pragung.

www.annaherbst.com



Die Gen Z hat bereits im Kindesalter eine digitale Informationsflut erlebt, weil3
diese jedoch besser zu verarbeiten und ist technisch versierter als ihre Vor-
ganger. Eine Welt ohne neue Technologien gibt es fiir sie nicht. Nach dem 9-to
5-Arbeitstag ist Freizeit angesagt - und die ist der Gen Z heilig. Im Alltag re-
giertdas Smartphone und verbindet auf schnellstem Wege zu WeChat, Weibo,
QQ & Co. Doch von irgendetwas traumt auch diese Generation. Oder?

BEEFN, 00EERSHRRHEFEENZE, FESKEHEREEMRLL, th
MNEESNAS AL MERASE, 12 =G a0 iR, FEFE
— R B R R LI, AABREN TR UEEZ N AR EIZ R
£ X HY BEEr R X E MR —M S0 .00 A B EEH, EEEFN
BE—], FURREN A VBT IS fiH. QQUAR E thit ST iR A AL
R E—. AT, XIGRIREN —R ARG RE T B2 i le?

Text /3 : Hu Yue tH 8
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Aus dem Chinesischen / 23 &% : Maja Linnemann S

Ich mo6chte viel Geld verdienen und
hoffe, dass die Pandemie bald vorbei

ist und es nicht mehr so viele Ein-
schrankungen bei Ausfliigen und
Reisen gibt. Ich wiinsche mir, dass
der Staat mehr Wert auf Sport und
nicht nur aufs Lernen legt und dass
die Gesellschaft sicher ist und die
Menschen gut miteinander auskom-
men. Das Lebenstempo konnte etwas
langsamer sein, zum Beispiel sollte
die Schule nicht so frith anfangen.
Alle Menschen sollten mehr auf die
Umwelt achten und bei sich selbst
anfangen, keine Ressourcen mehr zu

-

— verschwenden.
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prung machen, um die Menschen von der mechanischen Arbeit zu befreien O, R

und unsere Lebensqualitit zu erhohen. Dies sollte auf eine humane, sanfte

und natiirliche Weise geschehen. Ich freue mich, in Zukunft in einer Gesell-
schaft zu leben, in der es Chancengleichheit und auch Gleichheit in ande-
ren Bereichen gibt. Dann sollte es moglich sein, das gewiinschte Ergebnis
des Wettbewerbs zu erzielen, ohne die Interessen der anderen Teilnehmer zu
schmalern. Eine solche Gesellschaft mitzugestalten, ware mein Traum.
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Ich wurde 1997 geboren und zihle gerade
eben noch zur Generation Z. Wir sind die
Digital Natives, die in einer Symbiose mit
dem Internet leben, dhnlich denken wie das
Internet und die technischen Fihigkeiten
haben, das Internet voll zu nutzen. Der mii-
helose Umgang mit iPad, Smartphone und
Computer ist zum selbstverstindlichen Wis-
sen dieser Generation geworden. Wir kennen
uns mit den Regeln der Internetwelt bestens
aus und nutzen die Freiheit, Anonymitdt und
Individualitdt der virtuellen Welt. Die Leute
sagen, wir seien dabei, die Arbeitswelt »aufzu-
rdaumen«. Mag sein, dass dies ein Privileg ist,
das uns die Epoche gewdhrt.
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Die Generation Z ist in einem vergleichsweise privilegierten
Umfeld aufgewachsen und hat eine relativ hochwertige Bil-
dung genossen. Meine derzeitigen Studenten sind alle Post-
2000er, ich erlebe sie als kenntnisreich sowie aufgeschlossen
und lernfihig, auBerdem haben sie ihre eigenen Traume und
Ambitionen. Die Schwachpunkte in dieser Generation sind,
dass sie relativ unselbststandig, ungeschickt im Umgang mit
Menschen ist und kein Interesse an ihrer Karriere hat.
FAAF00/5 BIEAAL IR A AR R T A, =R TR
AR B BE R R, RIMAER A Z00)5, FA& MM 2R
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Mein Enkel wurde nach 2000 geboren. Diese Generation hat modernste
Bildung genossen und ist von westlicher Kultur beeinflusst, sie nimmt
sehr schnell neue Dinge an, ist sehr aktiv und selbstbewusst. Anderer-
seits hat sie auch viele Schwichen, zum Beispiel nimmt sie wenig Riick-
sicht auf die Gefiihle anderer Leute und ist ziemlich egoistisch. Ich finde,
sie braucht mehr patriotische Erziehung und sollte mehr tber die Ge-
schichte lernen, damit sie versteht, dass unser gliickliches heutiges Le-
ben seinen Preis hatte und sie ihrem Land mit Dankbarkeit dienen sollte.
FHEMIMMLZ00E, FRGFMINTIXRAEZNZRIRNATE, 06770k
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Wie eine.

neue Generatlon
ihr Land und

die ganze  Welt
verandert

HERSER:
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Chinas Generation Z gibt sich weltoffen, reisefreudig, -
selbstbewusst und innovativ. Sie ist in einer Welt ¢ *
_aufgewachsen, die sich um ein Vielfaches schneller
verdndert hat als unsere. Zak Dychtwald, CEO der
Forschungsabteilung Young China Group, berichtet

iiber diese rastlose Generation, die weil3, was es be-

deutet, in der modernen Welt Chinese zu sein.
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orin besteht der grofite Unterschied zwi-
W schen chinesischen Jugendlichen und ih-

ren Altersgenossen aus den anderen Teilen
der Welt? Fiinf Jahre habe ich tber die Frage nachge-
dacht, warum das junge China einzigartig ist. Heute
kenne ich die Antwort. Die junge chinesische Genera-
tion weist ein Merkmal auf, das sie grundlegend und
beinahe schockierend deutlich von allen anderen Ge-
nerationen unterscheidet.

Meine Freunde in China wuchsen in chinesischer
Geschwindigkeit auf - ihre ganze Umgebung verdander-
te sich um ein Vielfaches schneller als die ihrer Alters-
genossen weltweit. Das wirkt sich auf samtliche Aspek-
te ihres Lebens aus: auf ihr Weltbild, ihre Vorstellung
von einem geeigneten politischen System, von einem
»guten« Produkt, von Schonheit, Bildung und Familie -
auf ihr gesamtes Denken. Fur sie ist die Wachstums-
explosion eine sehr persénliche Erfahrung. Sie haben
erlebt, wie sich ihr Dorf in eine Ortschaft und dann in
eine Stadt verwandelte. Ihre Grofieltern — oft Analpha-
beten, die auf dem Land aufgewachsen waren und ir-
gendwann in Fabriken arbeiten gingen — sparten Geld,
um sie beim Studium zu unterstiitzen; ihre Onkel waren
stolz, eines Tages ein Fahrrad mit nach Hause zu brin-
gen, und haben mittlerweile zwei Autos in der Garage
stehen. Im Lauf des bisherigen Lebens haben meine
Freunde gesehen, wie das Pro-Kopf-Bruttoinlandspro-
dukt (BIP) in ihrem Land um das 30-fache gestiegen ist.

Halten wir einen Augenblick inne, um das zu ver-
dauen: Wenn wir einmal vereinfacht das BIP als Indi-
kator fir Wohlstand nehmen, ist die Lebensqualitat ei-
nes chinesischen Jugendlichen heute 30-mal hoher als
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im Jahr 1990, wihrend meine nur 2,6-mal hoher ist als
damals. Und in anderen Entwicklungs- und Schwellen-
lindern der Erde wird maximal auch nur eine Verfiinf-
fachung im gleichen Zeitraum erreicht. Wenn ich
von chinesischer Geschwindigkeit spreche, meine ich
nicht die Entwicklung des produzierenden Gewerbes.
Dessen rasantes Wachstum ist verbliffend und sollte
zur Kenntnis genommen werden. Doch mir geht es um
etwas anderes.

Ich spreche von dem weltweit zweifellos einzigarti-
gen Okosystem, in das mehr als 400 Millionen junge
Leute hineingeboren wurden - ein System, das sich in
einem eigenen Tempo entwickelt, und zwar mit Warp-
geschwindigkeit. Das junge China ist dabei, erwachsen
zu werden und hat lingst begonnen, die vielverspre-
chende wirtschaftliche und politische Zukunft seines
Landes in die Hand zu nehmen. Es hat sich bereits dar-
angemacht, jeden Markt, auf dem es aktiv wird, zu ver-
dndern und oft auch neu zu definieren, was sich nicht
nur auf sein eigenes Land, sondern auch auf das Leben
der Deutschen, Amerikaner, Afrikaner und der ibrigen
Welt auswirkt.

Es ist sehr wahrscheinlich, dass die Zukunft der
Automobilindustrie von den chinesischen Konsumen-
ten abhingt. Werden die jungen Leute in den tiberfill-
ten Metropolen iberhaupt noch Autos haben wollen?
Welche Erwartungen haben sie an Mobilitit? Bedeuten
Autos fur sie noch Freiheit oder lediglich Stillstand in
verstopften Straflen?

Die junge Generation Chinas weist vier Merkmale
auf, die in diesem Zusammenhang von Interesse sind.
Erstens sind die jungen Chinesen weltoffen, denn sie
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Aufwachsen im Wachstumsrausch. Junge Chinesen
kénnen sich Erlebnisse und Konsumgiiter leisten,
von denen ihren GrofBeltern nicht einmal traumten.
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Die Wertvorstellungen der Generationen klaffen auseinander. Fiir die Jungen sind Identitatsfragen
inzwischen deutlich wichtiger als existenzielle Themen.
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sind mit der Aufienwelt grofl geworden. Sie sind Digital
Natives, haben zehn Jahre lang verpflichtenden Eng-
lischunterricht besucht, und obwohl das Internet in
China reguliert wird, sind sie mit amerikanischen Fil-
men und Fernsehserien aufgewachsen. Sie kennen die
neueste westliche Mode und jiingsten Trends und ver-
folgen die Politik des Westens. Und sie studieren die
Welt nicht nur aus der Ferne, sondern ziehen in die Welt
hinaus - und krempeln damit die globale Tourismus-
industrie um. Zwei Drittel aller Chinesen, die einen
Reisepass besitzen, sind unter 36 Jahre alt. Obwohl nur
rund sechs Prozent der chinesischen Bevolkerung ei-
nen Reisepass haben, stellt China mehr Auslands-
touristen als jedes andere Land, und die meisten dieser
Reisenden sind jung. Jedes Mal, wenn der Anteil der
Chinesen mit Reisepass um ein Prozent wachst, bedeu-
tet das, dass sich weitere 14 Millionen Menschen der
globalen Reiserevolution anschliefen.

Das zweite bestimmende Merkmal der jungen Ge-
neration ist, dass sie den Aufstieg vom Tellerwascher
zum Millionir geschafft hat, also den materiellen und
auch personlichen Aufstieg — vom lindlichen zum stad-
tischen Leben, vom Fahrrad zum Auto, von der Lehm-
hiitte zum Hochhaus. Diese Erfahrung hat ihr Selbst-
verstindnis und ihr Weltbild gepragt.

Drittens ist die junge Generation mit 400 Millio-
nen Mitgliedern relativ klein. Wie kann man eine solch
gewaltige Anzahl von Menschen als kleine Gruppe be-
zeichnen? Im Jahr 1949, als die Volksrepublik China ge-
griindet wurde, hatten chinesische Familien im Durch-
schnitt funf bis sechs Kinder, und die durchschnitt-
liche Lebenserwartung betrug 36 Jahre. Chinas Bevol-
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kerungspyramide bestand aus einer breiten Basis von
Kindern und einer schmalen Spitze aus alten Men-
schen. Heute ist die Pyramide auf den Kopf gestellt. Mit
wachsendem Wohlstand ist auch die Lebenserwartung
gestiegen; heute werden Chinesen im Durchschnitt 76
Jahre alt. Die Ein-Kind-Politik, die 1979 eingefiihrt und
2015 formal wieder aufgegeben wurde, hatte zur Folge,
dass es mittlerweile relativ wenige junge Leute gibt. So
kommt es, dass es in China viele 4-2-1-Familien gibt:
vier Grof3eltern, zwei Eltern und ein Kind.

Die junge Generation Chinas besteht aus Einzelkin-
dern, die sich nicht linger darauf beschranken lasst,
die Hemden der Welt zu ndhen. Sie wissen, dass sie ent-
weder Unternehmergeist beweisen und wertvollere Ar-
beitspliatze schaffen miissen — oder nicht in der Lage
sein werden, die alternde Bevolkerung zu versorgen.

Apps wie WeChat von Tencent, das mittlerweile fast
eine Milliarde Benutzer hat, sind bereits technologisch
fortschrittlicher als entsprechende Dienste in den Ver-
einigten Staaten. Ohne WeChat zu verlassen, kann man
zusitzlich auf eine Vielzahl anderer Dienste zugreifen
(kontrollieren, ob die Hemden aus der Reinigung ab-
geholt werden kénnen, Krypto-Coins schicken, einen
Karaoke-Raum buchen oder — wenn man zu viel getrun-
ken hat - einen Fahrer rufen, der auf dem Motorroller
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kommt und den Kunden in dessen eigenem Auto sicher
nach Hause bringt). Alle diese Dienste sind in einer ein-
zigen Super-App untergebracht. So sorgte gerade der
22-jahrige Unternehmer Gou Yingda fiir Aufsehen, denn
er hat eine Internetfirma gegriindet, um Bauern mit
Stadtbewohnern in Kontakt zu bringen. Letztere bestel-
len Bio-Lebensmittel direkt bei den Landwirten, sodass
diese die Nachfrage nach ihren Produkten einschitzen
und die Ernte optimieren konnen. Auf globaler Ebene
konnte dieses Online-to-Offline-Modell das Agrar-
geschift revolutionieren und die wachsende Kluft zwi-
schen stidtischem und lindlichem Raum verringern.
Bei zahlreichen jungen Chinesen ist »Modernisie-
rung« nicht gleichbedeutend mit »Verwestlichung«. In-
teressant ist, dass der intensivere Austausch mit dem
Westen die Begeisterung vieler Angehoriger dieser Ge-
neration fir die Funktionsweise der westlichen Gesell-
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schaften abgekiihlt hat. Die junge Generation Chinas
sehnt sich nach Freiheit und titowiert sich das Wort
auf den Bizeps oder nimmt es in ihre Musiktexte auf.
Die meisten von ihnen sehnen sich jedoch nach Freiheit
von der Einschrankung durch in der Tradition verwur-
zelte Erwartungen. Junge Chinesinnen werden dazu
angehalten, eine bessere Bildung anzustreben, um sich
auf dem Arbeitsmarkt durchsetzen zu kénnen - aber
sie werden als »librig gebliebene Frauen« bezeichnet,
wenn sie spat oder gar nicht heiraten. Von jungen Man-
nern wird erwartet, dass sie sich um ihre Eltern kiim-
mern und ihnen ein Enkelkind schenken - aber gleich-
zeitig miissen sie eine eigene Wohnung besitzen, bevor
sie als »heiratstauglich« eingestuft werden kénnen.
Also missen sie sich Geld von ihren Eltern und Grof3el-
tern leihen, anstatt diese finanziell zu unterstiitzen.
Und wenn sie das tun, werden sie »Elternesser« genannt.

Diese junge Generation ist die erste in der moder-
nen Geschichte Chinas, deren Angehorige sich mehr-
heitlich keine Gedanken uiber existenzielle Fragen ma-
chen miissen. Stattdessen fragen sie sich: »Was will ich
fiir mich selbst? Fiir meine Familie? Fiir mein Land?«
Sie sind die Identititsgeneration, die rastlose Generati-
on - und die erste Generation, die in der Lage sein wird,
eine Antwort auf die Frage zu geben, was es bedeutet, in
der modernen Welt Chinese zu sein. Wird es in China
zum Bespiel eine Fridays-for-Future-Bewegung geben,
werden Tausende junge Menschen fiir den Klimaschutz
und andere wichtige Anliegen, die ihre Zukunft betref-
fen, auf die Strafle gehen? Hat die junge Generation
Chinas ein groferes gesellschaftliches Bewusstsein
entwickelt? Aufjeden Fall.
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Junge Chinesen sind sich der Tatsache bewusst, dass
ihre Regierung alles andere als vollkommen ist, aber sie
sind stolz auf die Leistungen ihres Landes in den ver-
gangenen Jahrzehnten. Dariiber hinaus wachst der Un-

mut Gber unsere mangelnde Bereitschaft, bei uns selbst
dhnlich strenge Maf3stibe anzulegen wie bei ihrem
Land. Wenn meine Freunde in China von einem Besuch
in meiner Heimatstadt San Francisco zuriickkehren,
wo sie auf der Strafle tiber schlafende Obdachlose stei-
gen mussten, fragen sie mich, was wir mit Menschen-
rechten meinen. Es stort sie einfach, dass wir bei der
Selbstkritik anscheinend andere Maf3stdabe anlegen als
bei der Kritik an ihnen.

Ich bin davon uiberzeugt, dass wir uns in der Aus-
einandersetzung mit China auf die Menschen konzen-
trieren miissen, um unsere Probleme mit diesem Land
zu bewiltigen, denn wo auch immer wir uns auf der
Welt befinden, welche Menschen uns taglich umgeben,
was wir um uns herum sehen und erleben, woriiber wir
sprechen und wo wir aufwachsen - all das hat einen
sehr viel groBBeren Einfluss auf unser Weltverstandnis,
als wir uns eingestehen mochten.

Zak Dychtwald, geboren 1990 in Kalifornien, ist Globetrotter,
Schriftsteller, Consultant und Keynote-Speaker. Er ist CEO
und Leiter der Forschungsabteilung der Young China Group,
einem Think-Tank, der sich auf China und die Interaktion zwi-
schen China und der Welt konzentriert und Unternehmen so-
wie politische Institutionen berat. Nach seinem Abschluss an
der Columbia University im Jahr 2012 zog Zak nach China, um
die Sprache zu lernen, das Land zu erkunden und Chinas jun-
ge Leute in ihrem eigenen Land kennenzulernen. Dabei er-
kannte er, dass das China, tiber das wir uns im Westen unter-
halten, ein vollkommen anderes ist als das neue China, das er
wahrnahm. Zak Dychtwald lebt derzeit in New York.

ZAK DYEHTWALD

YOUNG
CHINR

:;ie eine neye Generation
und die ganze Welt veréndery

Der Textauszug ist dem Buch
»Young China« von Zak Dycht-
wald entnommen, das in deut-
scher Ubersetzung von Stephan
Gebauer 2020 im Econ Verlag
der Ullstein Buchverlage GmbH
erschienen ist. Abdruck mit
freundlicher Genehmigung des
Econ Verlages.
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an setzt sich zu ihnen ans Lagerfeuer. Das

Lagerfeuer — digitaler Art — ist die Plattform

Bilibili. Hier schaut man Videos oder steu-
ert selbst welche bei, spielt Computerspiele oder schaut
anderen dabei zu. Und man redet tiber alles. Ja, wirk-
lich alles. Gut 290 Millionen Menschen wiarmen sich
jeden Monat an diesem Lagerfeuer, etwa drei Viertel
von ihnen sind unter 25 Jahre alt. Anders gesagt: acht
von zehn chinesischen Vertretern der Gen Z nutzen
Bilibili, hier ist also wirklich jede Facette dieser Gene-
ration vertreten.

Ich habe mir einen Nachmittag Zeit genommen, mich
mit ans Feuer gesetzt und das habe ich gesehen:

Die Homepage der »B-Seite«, wie ihre Fans sie liebe-
voll nennen, ist rot. Am prominentesten Platz auf der
Startseite rotieren vier Videothumbnails in Endlos-
schleife. Das erste ist eine Comic-Collage aus chinesi-
scher Mauer und Shanghai-Skyline, davor blithende
Landschaften und ein Bauer, den Arm voller Weizen-
dhren. Vor ihm rauscht ein Schnellzug vorbei. Am Him-
mel Feuerwerk, Luftballons und ein Satellit. Im Vorder-
grund schwenkt das Bilibili-Maskottchen eine rote Fah-
ne. Der 20. Parteitag ist nur wenige Tage entfernt und
auch die nichsten zwei Videoteaser machen klar: hier
entlang zur chinesischen Erfolgsgeschichte. Auf Platz
vier im Teaserkarussell erscheint eine Veranstaltungs-
ankiindigung der anderen Art: Roza, ein virtueller Ava-
tar, geschaffen von zwei Livestreamern und mit eigenen
Shows und Songs zum Popstar avanciert, tritt zum letz-
ten Mal auf - offenbar ein Riesenereignis fiir manche
hier. Und schon bin ich drin im Bilibili-Kosmos.
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Bilibili kann man mit »Gebrabbel« iibersetzen. Die »B«
im Namen (auf der Startseite oben links) sind mit Play-
Symbolen gefiillt, anstatt der i-Punkte sieht man die
zwei parallelen Striche, die man von der Pausentaste
des Kassettenrekorders kennt (Was das ist, diirften hier
in der Generation MP3 nur noch die wenigsten wissen,
oder?). Zeit, die Suche auszuweiten. Ich gebe »Kassetten-
spieler« ein und schon habe ich eine erste Nische auf
Bilibili entdeckt: Kassettenliebhaber. Jedes der nun ge-
zeigten Videos folgt dem gleichen Ablauf. Eine Kasset-
te wird ausgewdhlt, aus ihrer Hiille genommen und in
einen Kassettenspieler gelegt — je nach dem in ein gro-
Res, schickes Hifi-Gerat oder einen kleinen Aiwa-Walk-
man. Ein Zeigefinger driickt auf PLAY, es klackt, surrt,
und meist beginnt dann ein chinesischer Popklassiker
aus den 80er oder 90er Jahren. Wihrend die Aufnah-
me spielt, wird unten der Songtext eingeblendet.
Politische Inhalte spielen bei Bilibili nur auf der
Startseite eine Rolle, denn zum Nachrichtenschauen
kommt hier niemand hin. Beliebte Kategorien sind da-
gegen »Serien«, »Musik¢, »Essen«, »Filme« oder »Enter-
tainment«. Und natiirlich die Kategorie Anime, denn
Bilibili wurde einst als Community fiir Fans von japani-
schen Animationsfilmen und Mangas gegriindet - als
Seite fiir Nerds und Auflenseiter. Obwohl die Plattform
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Viel wichtiger als das Video selbst
sind die Kommentare - die
»Danmu« (»Live-Kommentare«).
Uber sie treten die Bilibili-User
miteinander in Kontakt.
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inzwischen an der Borse ist und zu einer der gréften
Websites Chinas gehort, sind die Urspriinge noch sicht-
bar: »Anime« steht in der Kategorienliste noch immer
an erster Stelle. Das Aufienseiter-Image ist Teil des Er-
folgsrezepts von Bilibili. Die andere Zutat ist eine tech-
nologische Innovation namens #% danmi. Das sind
kurze Userkommentare, die direkt durchs Bild flattern.
Auf den ersten Blick nervt das ungemein, denn an den
besten Stellen jedes Videos verdeckt ein Kugelhagel aus
Kommentaren das Bild. Oft handelt es sich dabei um
nicht viel mehr als Geldachter und Kopfschiitteln in
Buchstabenform. Auf diese Weise wird aus jedem Video
ein Gesprachsraum, der etwas ganz anderes ist als die
beriichtigten Kommentarspalten unter YouTube-Videos.
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Nachdem ich mich eine Weile im Bilibili-Algorithmus
habe treiben lassen (inzwischen bin ich bei einem jun-
gen Musiker angekommen, der jungen Leuten das chi-
nesische Blasinstrument Suona niherbringen mochte),
wird mir klar: Ich werde nicht jeden Winkel dieses Bil-
deruniversums erkunden konnen. Also mache ich mich
gezielt auf die Suche nach den hellsten Sternen.

Das Video mit den meisten Klicks auf Bilibili heifdt
»New Treasure Island - Wild Boys Edition«. Es ist eine
Minute und siebenundzwanzig Sekunden lang. Zu ei-
nem japanischen Poprock-Ohrwurm tanzen sechs
Minner im Licht einer Stralenlaterne in einer anson-
sten dunklen Gasse eine wahnsinnige Choreographie.
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Das Video ist unscharf und schlecht belichtet, die Kla-
motten bunt zusammengewiirfelt und die Tanzer sind
alles andere als durchtrainiert, bewegen sich dafiir aber
mit umso mehr Einsatz. Alles daran ist irgendwie schief,
und trotzdem, oder gerade deshalb, macht es Spaf3 zu-
zusehen. Aber ich bin ja nicht zum Spaf hier, sondern
um die Seele der chinesischen Gen Z zu durchleuchten.
Warum also hat dieses Video in drei Jahren 130 Millio-
nen Klicks gesammelt? Noch bin ich etwas ratlos. Auch
ein genauer Blick auf die danmu bringt mich nicht wei-
ter: Ich finde Quatschiibersetzungen des japanischen
Songtexts mit chinesischen Wortern, die so d4hnlich
klingen, und Bewunderung fiir die verriickten Moves —
aber in meiner Analyse bringt mich das nicht weiter.

Also weiter in der Liste. Auf dem zweiten Platz befindet
sich ein weiteres, noch merkwiirdigeres Tanzvideo, aus
dem ich gar nicht schlau werde. Zum Glick ist es nur
183 Sekunden lang.

Auf dem dritten Platz sehe ich dafiir ein bekanntes
Gesicht. Es ist Spongebob Schwammkopf aus der gleich-
namigen Zeichentrickserie. Das Video heif3t »Monolog
von Patrick Star: eine Geschichte von Normalen«. Spon-
gebobs bester Freund Patrick singt darin eigentlich ein
Lied daruiber, was das Leben als »Normaler« fiir ihn be-
deutet: in die Luft starren, Nichtstun, Zeit mit Freunden
verbringen und eine Arbeit, die Spafl macht. Nur kommt
dieses Lied in der Serie gar nicht wirklich vor, sondern
die chinesische Synchronstimme von Patrick Star wur-

WL,

B R AL AR KA

=PRI BAREN T H T E AR TS CRIE X H B
AR R R RN, A X SR LA R BB, (HIXFFARELL
BHI A AT R

TR LIRS R BB RN, HELE 55 2 55— BOE A R Y
PRI, AZE TR LBEAE LM, Free IA13H K,

de zerstiuickelt, Bilder wurden neu zusammengeschnit-
ten — aus hunderten einzelnen Wortern und Silben
wurde ein neues Lied zusammengesetzt. Der Beitrag
gehort damit zu den sogenannten % guichii oder
»Geister«-Videos, einem der beliebtesten Genres auf Bi-
libili. Bekannte Videos aus klassischen Fernsehserien,
Zeichentrickserien, Sketchshows oder auch aus den
Nachrichten kommen einmal in den Mixer und werden
dann mithilfe von Autotune so zusammengesetzt, dass
ein unterhaltsames, meist mit Ironie und Anspielungen
gespicktes Musikvideo entsteht.

Je weiter ich die Top-Ten-Liste durchklicke, desto
mehr bestatigt sich der Eindruck, dass es offenbar vor
allem der gepflegte Quatsch mit Auenseiterqualititen
ist, auf den sich bei Bilibili alle einigen kbnnen. Tanzen-
de, ruckelig gefilmte Mittdreifiger und zusammenge-
stiickelte Musikvideos sind gefragter als makellose In-
fluencergesichter und Hochglanzproduktionen.

Doch natiirlich ist Bilibili viel mehr als das. Jedes Jahr
zeigt sich die Plattform auf einer Gala namens »Bilibili
Power Up« von seiner besten Seite und kiirt die 100
wichtigsten beitragenden Nutzer, die im Plattform-
sprech schlicht »UPs« (Abkiirzung von »Uploader«) ge-
nannt werden. Hier stehen Comedians auf einer Biithne
mit Animecharakteren, Filmkritikern, Foodies, Grafik-
designerinnen, Musikern, einem jungen Anwalt und
eben den Schopferinnen von Geister-Videos und absur-
den Tanzkreationen.

Durch die Live-Kommentare
kdnnen sich Zuschauer aktivam
Geschehen auf ihren Screens
beteiligen und einbringen.
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Der geplante Nachmittag am digitalen Lagerfeuer von
Bilibili zieht sich dann doch bis spat in die Nacht hin.
Am Ende des Tages flimmern mir die Augen. Was habe
ich gelernt? Vor allem, dass sich die sogenannte chine-
sische Generation Z kaum in eine Schublade pressen
lasst. Stattdessen scheint mit jedem Video eine neue
Schublade aufzugehen. Die Videos selbst sind dabei
nur ein Teil des Mediums; die Unterhaltung im eigentli-
chen Sinne findet in den Kommentaren und den Com-
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munities statt, in die sich die Seite gliedert. Anders als
bei YouTube haben Algorithmen offenbar viel weniger
Macht tiber die ausgespielten Inhalte und Werbung
gibt es auch keine. Der Schwerpunkt liegt auf Videos,
die die Nutzer selbst produzieren, fiir die eigene Com-
munity. Das Ergebnis wirkt manchmal fast anarchisch.
Und so ist die Plattform zu einem wichtigen Nahrbo-
den der chinesischen Online-, Pop- und Memekultur
geworden.
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Die chinesischen Surferinnen wollen
Teil des olympischen Surfteams
werden und trainieren auf der Insel
Hainan in der Houhai-Bucht und in
Wanning.
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Viele Shanghaier Jugendliche kommen aus kleineren Stadten, in denen es schwer
war, eine Gemeinschaft von Gleichgesinnten zu finden und sich so auszudriicken, wie
sie mochten. Deshalb sind sie sehr experimentell und suchen die Limits - als Drag
Queens und Kings, in alternativen Modestudios und LGBTQ-Partys.
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»Chinas kreative Jugend« sagt der aus Slowenien stammende Fotograf
Matjaz Tanci¢ »mochte etwas nachholen und hat auch die notwendige
Zeit sowie Geld und Interesse dafiir. Die jungen Leute wollen sich aus-
probieren, erhalten viel Support durch Festivals und Plattformen und
sind top vernetzt. Sie experimentieren und tauschen sich aus. Dadurch
entwickelt sich alles unglaublich schnell. Ich glaube, die Pandemie hat
die Kreativitat in China noch befliigelt und so kam zum Aspekt des Ko-
pierens und Ausprobierens die Ausrichtung auf eine eigene kreative
Identitat hinzu. Mich fasziniert es, diesem Prozess zuzuschauen, die
Generation Z zu portraitieren, dabeizusein und dadurch selbst Neues

zu lernen.«

Matjaz lebt seit 2011 in Shanghai und ist ein vielgebuchter Werbe-
und Corporate-Fotograf. Durch diese Auftrage finanziert er seine zahl-
reichen freien Projekte. Kunstvoll jongliert er mit den Ressourcen
Kraft, Zeit, Geld und Kreativitiat, um das Verhiltnis freier und beauf-

tragter Projekte in Balance zu halten.

Themen der Jugend und Subkultur interessieren ihn besonders. Er er-
kundete die Surferszene in China, fotografierte Punkmusiker in Myan-
mar und war kiirzlich auf einem Heavy-Metal-Festival in Botswana. In
seiner jungsten Arbeit beschiftigt er sich mit der Raumfahrt. Das The-
ma schien ihm amerikanisch und russisch, weifl und mannlich domi-
niert. Nach und nach entdeckte er, dass der Weltraum in jedem Land
der Erde ein Rolle spielt, natiirlich tiberall auf andere Weise, aber im-

mer vielfiltig, divers und bunt.
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Eine Lehrerin fiir modernen
Tanzin ihrer Wohnung in einem
Gassenhaus in Shanghai.
ELBN—%FE, —UNKE
HUME R IR\

In Jingdezhen, der Welthaupt-
stadt des Porzellans interpre-
tieren Jugendliche das alte
Handwerk neu.
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In Qixi gibt es seit einigen Jahren Bio-Bauernhofe,
eine alternative Schule und eine lose Gemeinschaft
okologisch orientierter Jugendlicher.
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Posen fiir Oko-Upcycling-
Kleidung am Northern Bund.

£ EiEAbsNE, NESHER
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Ubung in zeitgendssischem
Tanz am West Bund, Shanghai.
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Fotoshooting in der Ndhe des
Long Museum, West Bund.
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Besuch im Topfermuseum in Jingdezhen.
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»Uber Social-Media oder Dating-Apps findet
man eher eine/n Partner/in, als zum Beispiel durch

Empfehlungen aus der Verwandtschaft.«

FOIANHRAR AL ERTEREEMEK.

67%

China #[E (2020)

GENERATION

»lch ware bereit, mich in Vollzeit

um Haushalt und Kinder zu kimmern.«

‘BRERH2RBE/EE.”

5% 12,7%

Frauen & Manner 5

China FR[E (2020)

%

»lch habe aktuell keine Heiratsplane.«

(unverheiratete Stadter)

“HERRELEETTR. 7

(RIEHHAL)
44% 25%
Frauen & Manner 5

China F[F (2021)

Umfasst alle Menschen,
die heute zwischen
13 und 26 Jahren alt sind

ZH I BIEFRE (20225F)
FERREL3F26%5 ZiEMHAD

In jedem Fall machen aber tiber
50% der Befragten diese
Entscheidung von der jeweiligen
finanziellen Situation abhéngig!
ELBRIFNRH, W ERPAEIR
RSB BI—FM AN, HAFfE
ARERBURFEMAZFFIRRT!

»Es ware ok flir mich, wenn sich

mein/e Partner/in in Vollzeit um Haushalt

und Kinder kimmern wiirde.«

‘REERR L KR/EFHLRES/IBIE. 7

31%

Manner B

China F[E (2020)
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<= Generation Z _oﬂmmﬁ
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DIE AUSGEPRAGTE
GENERATION Z

nter »Generation Z« versteht man gemeinhin

die Generation der zwischen 1997 und 2010

Geborenen. Darunter fallen zwei Gruppen,
die in China haufig als Post-95er und Post-OOer be-
zeichnet werden. In China gehoéren dieser Bevolke-
rungsgruppe fast 400 Millionen Menschen an. Die Ge-
neration Z profitiert einerseits maximal von einem
durch die chinesische Reform- und Offnungspolitik
deutlich verbesserten materiellen Lebensstandard.
Zugleich kénnen diese »Digital Natives« in Zeiten von
hochentwickeltem Internet und sozialen Medien die
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Gewinne der Informationsrevolution voll abschopfen.
Man kann sagen, dass die Jugend der Generation Z eine
Generation ist, die global fithlt und zudem den Wunsch
hat, auf Augenhohe mit der Welt zu interagieren.

Eben wegen dieses kosmopolitischen Horizonts
strebt die Jugend der Generation Z nach universellen
Werten wie Gleichberechtigung, Gerechtigkeit, Rechts-
staatlichkeit und Demokratie. Sehen sie sich in ihren
personlichen Rechten verletzt, treten die Jugendlichen
mitunter aktiv fiir ihre legitimen Rechte und Interessen
ein. Beispielsweise wurden vor ein paar Jahren am Ein-
gang zum Shanghaier Disneyland die Taschen eines
Studenten von Mitarbeitern durchsucht, weil sich die-
ser etwas Proviant mitgebracht hatte, was nicht erlaubt
war. Er war der Ansicht, die vom Disneyland erlassenen
Regeln seien illegal, reichte Beschwerde ein und ver-
klagte das Shanghaier Disneyland vor Gericht. Letztlich
konnte er erwirken, dass Disney die entsprechenden
Vorschriften tiberarbeiten musste.

HARMONIE ZWISCHEN
INDIVIDUALISMUS
UND PATRIOTISMUS

Von einer anderen Warte aus betrachtet sind junge Leu-
te der Generation Z auch starke Individualisten, was in
der Regel mit Selbstbezogenheit oder Egoismus einher-
geht. Im Vergleich zu dlteren Generationen hat der Ge-
meinsinn in der jungen Generation Z etwas abgenom-
men. In China ist die Hinwendung zum Kollektivismus
im Gedankengut der konfuzianischen Kultur verankert
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und steht zudem im Einklang mit dem Wertestreben
der sozialistischen Gesellschaft. Doch die Jugend der
Generation Z nimmt ihre eigenen Befindlichkeiten
meist wichtiger. Das zeigt sich etwa in ihrem Verstand-
nis von Familie: Die Mehrzahl der jungen Leute der Ge-
neration Z ist nicht bereit, persénliche Interessen fir
die Familie zu opfern. Diese Einstellung schligt sich
dann zum Teil in der auf hohem Niveau verharrenden
Scheidungsrate der heutigen Gesellschaft nieder.

Es soll jedoch nicht unerwahnt bleiben, dass die
Weltoffenheit der jungen Generation Z ihrer patrioti-
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schen Haltung nicht vollig im Weg steht. Konkret be-
deutet das, dass die jungen Leute in hohem Mafe tiber
kulturelles Selbstbewusstsein und Nationalstolz verfi-
gen. Sie identifizieren sich stark mit ihrem Land, beftir-
worten den von China eingeschlagenen Entwicklungs-
weg und erwarten fiir ihr persénliches Fortkommen so-

wie fiir die gesellschaftliche Perspektive eine »glinzen-
de Zukunft«. Hinsichtlich ihrer Selbstverwirklichung
hegen sie optimistische Erwartungen und arbeiten zu-
gleich bestindig daran, sich in das soziale Umfeld zu
integrieren.

Das hohe Konsumpotenzial der Generation Z
kommt deren Wunsch nach Selbstdarstellung
in Form von Mode, Verkleidung und Styling
sehrentgegen.
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Beim Konsum von Kulturgiitern zeigt sich in den Be-
dirfnissen und Interessen junger Menschen eine gro-
Be Bandbreite: Ausgezeichnete Produkte vom FlieBband
der westlichen Kulturindustrie wie etwa Hollywood-
Filme finden bei jungen Menschen oft grofRen Anklang;
aber auch die herausragenden seriésen und volksnahen
patriotischen Kino- und Fernsehdramen chinesischer
Produzenten werden in den jungen Kreisen viel beach-
tet und diskutiert. Aus dem hohen Konsumpotential
der jungen Bevolkerung ergibt sich in Kombination mit
den Identititen verschiedener subkultureller Gruppen
eine iberaus diverse alternative Konsumkultur. Aus der
Verbindung von Bekleidungskonsum und den Vorlieben
einzelner Subkulturen fir japanische Animes, Mangas
und Computerspiele oder die traditionelle chinesische
Kultur sind besonders bei jungen Frauen beliebte Mode-
trends entstanden — wie das JK-Styling mit japanischen
Schuluniformen oder ein traditionell chinesischer
Kleidungsstil. Mit dem Einzug der europdischen und
amerikanischen Street-Culture und deren Adaption in
China haben sich die Jugendlichen zu modebewussten
Hipstern und Fans aller Arten von Sneakern und Trend-
marken entwickelt.

Jede junge Generation pflegt ihre eigenen Beson-
derheiten. Die Mediennutzung, insbesondere die All-
gegenwart sozialer Medien, hat entscheidend dazu bei-

getragen, dass die Generation Z so vollig andere Vor-
stellungen und Sichtweisen entwickelt hat als die Vor-
ganger- oder gar ihrer Vorvorgingergeneration. Eine
Studie stellte bei der Jugend eine positive Auswirkung
der Nutzung einheimischer chinesischer sozialer Me-
dien auf deren Meinungsbildung zu Welt, Nation, Ge-
meinschaft und Individuum fest. Insgesamt beeinflus-
se die regelmaflige Nutzung der nationalen sozialen
Medien die Jugend hinsichtlich der Wertvorstellungen
der Leitkultur und der Idee des Kollektivismus positiv.
Allerdings hat die Entwicklung von sozialen Medien,
insbesondere der universale Einsatz von Algorithmen
in der Informationstechnologie, auch gewisse negative
Auswirkungen auf die Generation Z: Zum einen zielen
die durch den Algorithmus vorgeschlagenen Inhalte zu
sehr auf reine Unterhaltung ab. Bestes Beispiel hierfur
sind die kurzen Videoclips der chinesischen TikTok-
Version Douyin, die auf diesem Gebiet fiihrend ist. Je
mafigeschneiderter der durch den Algorithmus emp-
fohlene Content ist, desto hoher ist auch der Suchtfak-
tor fir junge Menschen. Dariiber hinaus posten viele
Plattformen, um mehr Aufmerksamkeit zu generieren,
emotional stark manipulative Inhalte, die junge Inter-
netnutzer dazu ermutigen, blind dem Trend dhnlich
denkender »Influencer, Idole oder Stars zu folgen. Bei
den Fangruppen fihrt das zu Irrationalitit und impul-
siven Reaktionen, bei denen es mehr um einseitige Par-
teinahme als um verntinftiges Urteilsvermogen geht.
Die Jugendlichen der Generation Z wachsen in ei-
ner Zeit auf, in der sich der Lebensstandard und das
Bildungsniveau stidndig verbessern. So hat sich bei ih-
nen allmihlich eine »postmaterialistische« Weltsicht




©
2
£
5
g
X
c
]
°
@
g
Q
a
&
<
@
3
S
g
g

lliance/Guo Chen u.:G

Lernen und Arbeiten bis zum Umfallen
oder alle Viere gerade sein lassen - die
Generation Z auf der Suche nach dem

richtigen Weg in die Zukunft.

Z‘NE &R “WE ? — ZHAEER
FIBMARRBEFRER

Dave Tacon o.: pict




FOREHT, RIS B RN, ER, BN A
BURAE R SR TR AT S, WAL AL i
RSN T 4 H 52 F SN E I AR a0k 32 SO A& A2 IE TH
I, (ERAL SRR & e, U R RIRAEE BB R R
T2 N ZIRE 4 7 A T Y SR B S iR S Ik
FENA RS R R, Horh i o SRR 2 AR M E Y
RN Y, BRI AR, R 5 B,
[, W2 FaNTE—PAINIRER, BN BT FEHE
Wi 17 6 CLR N, BT 7 47 I BROW RAR RO R T
WA s E BRI RERE HIRX, SER2ZHAR E T AE
X B B AN B E 1T,

ZIAE AR AL TS R ZE KPR TR = YRR,
X MATZREIE R T “faBiE X M EW, FHAEM L
PRI HE TR B TR T2 AN R] A9 S A LA TR 5 786 52 4 A
FEHEIAKN, B2 HERRT QRS 1 “NE” XL,

herausgebildet, wobei die treibende Kraft der Internet-
kultur neue kulturelle Symptome sichtbar macht: An-
gesichts einer Zukunft voller Konkurrenz und Druck
kommt es bei einigen jungen Menschen zur sogenann-
ten neijuan-Kultur (wortlich: »Involution«), bei der man
sich im »exzessiven Wettbewerb« erfolglos abarbeitet,
wahrend andere zur tangping-Kultur (wortlich: »sich
flach hinlegen«) neigen und sich vor dem Wettbewerb
einfach wegducken. Zeichnen wir jedoch einen Graphen
der Generation Z von denjenigen, die in einem extre-
men Hamsterrad stecken bis zu den grof3ten Driicke-
bergern, befinden sich die meisten jungen Leute doch
unter der glockenféormigen Kurve im mittleren Teil zwi-
schen den Polen von neijuan und tangping, und nur
eine Minderheit rechnet sich einem der beiden Extre-
me zu. In den vergangenen Jahren gehoren die »Involu-
tion« und das »sich flach hinlegen« zu den heif3 disku-
tierten Phanomenen in der chinesischen Gesellschaft,
welche die tiefsitzenden Angste, Sorgen, Depressionen
und Selbstzweifel dieser jungen Menschen widerspie-
geln. Zweifellos steht die junge Generation Z vor nie da-
gewesenen neuen Herausforderungen.

Shen Jiao hat in Journalismus und Kommunikation an der
Jiaotong-Universitit Shanghai promoviert. Zuvor erwarb er ei-
nen Master of Philosophy an der New York University sowie ei-
nen Bachelor in Philosophie an der Fudan-Universitit. Derzeit
ist er wissenschaftlicher Mitarbeiter am Institut fiir kulturelle
Innovation und Jugendentwicklung der Jiaotong-Universitat
Shanghai. Seine Forschungsschwerpunkte sind Politische
Kommunikation, Stidteimage und Kulturwissenschaften.
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ch bin eine Teilzeit-Wissensbloggerin der »Gen
I Z«, die danach strebt, in ihrem Leben mehrere

Karrieren und Identititen zu haben. Junge
Leute wie ich werden als die Slash-Jugend (»slash« = »/«)
bezeichnet. Wir haben zwar eine kleine Anhidnger-
schaft, aber dafiir eine Menge Ideen.

Die Digital Natives der Generation Z sind von klein auf
beinahe nahtlos mit dem Internet-Informationszeit-
alter verbunden und ein hoher Prozentsatz dieser Grup-
pe arbeitet daher auch online. Mit einem beliebten Vi-
deo auf einer der grolen Kurzvideoplattformen mit
Millionen von Nutzern kann man als Blogger innerhalb
eines Tages Zehn- oder sogar Hunderttausende von Fol-
lowern gewinnen. Aufgrund einer eigenen Fangemein-
de konnen Blogger Werbung in ihren Videos platzieren
und mit den Werbehonoraren ihren Lebensunterhalt
verdienen. Die meisten Videoplattformen unterstiitzen
Funktionen wie die Live-Auswahl von Produkten und
das Sponsoring von Unternehmen, sodass es fiir Blog-
ger Uiblich ist, im Livestream Produkte en gros anzubie-
ten und zu verkaufen. Je mehr Menschen wahrend des
Livestreams Bestellungen aufgeben, desto besser wird
der Blogger bezahlt.
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Die hoheren Einkommenserwartungen waren einer
der Griinde, warum ich mich fiir den Beruf des Blog-
gers entschieden habe. Dartiber hinaus erstelle ich lei-
denschaftlich gerne Inhalte und teile diese. Das moti-
viert mich dazu, immer weiterzumachen. Auch in mei-
nem Alltag gebe ich Ideen und Gedanken, die ich per-
sonlich fiir wertvoll halte, gerne an meine Freunde
weiter, die wiederum ihrerseits finden, dass meine
Ideen es wert sind, ein grof3eres Publikum zu erreichen.
Es sprach also nichts dagegen, eine eigene Plattform zu
betreiben, die es mir erlaubte, eigene Inhalte zu erstel-
len, Wissen weiterzugeben und gleichzeitig Geld zu
verdienen.

Bevor ich offiziell zur Video-Bloggerin wurde, habe ich
zundichst einige notwendige »Hausaufgaben« gemacht.
Ich recherchierte beispielsweise, wie man Videos bear-
beitet und machte mich mit dem Fachvokabular des
Live-Streaming vertraut. Ich wollte Videos im Bereich
der Wissensvermittlung erstellen, weil dort meine Star-
ke liegt und ich inhaltlich an meine frithere Arbeit an-
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Gut vorbereitet prasentiert sich die Wissensbloggerin
Lei Xiaoll ihrem Publikum. Die schlaue Hermine aus
Hogwarts wacht im Hintergrund.
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kniipfen konnte. Dennoch musste ich wie die meisten
Jung-Blogger zunichst eine Durststrecke hinter mich
bringen.

Als ich mein erstes Video gepostet habe, war ich ge-
rade arbeitslos und voller hoher Erwartungen an mei-
ne Bloggerkarriere. Ich dachte, wenn ich mir nur genug
Miihe gebe, dann werde ich bestimmt auch Erfolg ha-
ben. Also steckte ich damals meine gesamte Zeit und
Energie in das Entwickeln von Themen, das Schreiben
und Ausfeilen der Inhalte, das Filmen, Gestalten und
Schneiden der Videos. Manchmal verbrachte ich vier
bis fiinf Stunden damit, ein Video von weniger als drei
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Minuten zu schneiden, weil ich zu wenig Erfahrung
und zu viele Ideen hatte. Ich arbeitete jeden Tag daran,
mit der Haufigkeit der tiglichen Aktualisierungen und
der Platzierungen auf den Plattformen Schritt zu hal-
ten - und vergaf} auch nicht, mir selbst auf die Schulter
zu klopfen, wenn ich ein Video fertiggestellt und
schlieBlich hoffnungsvoll auf »veroffentlichen« geklickt
hatte. Und das Ergebnis? Niemand schaute die Videos
an! Nur ich selbst klickte sie immer wieder an, um zu
sehen, ob mich jemand gelikt hatte. Nach einem Monat
hatte ich weniger als 100 Follower und wurde zu einer
»peinlichen Bloggerin« im zweistelligen Bereich.
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Uber die Plattform Bilibili tritt Lei Xiaolii
mit ihren Followern in Kontakt.
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Wissen vermittelnde Videos haben einen eher geringen
Unterhaltungswert, weshalb sie generell nicht so viele
Zuschauer finden. Unter den vielen erfolglosen Wissens-
bloggern musste ich meinen eigenen Stil finden, meine
eigene, einzigartige Perspektive anbieten und ein be-
stimmtes Publikum ansprechen, um mich von der Mas-
se abzuheben. Das war wirklich schwer. Trotz der an-
fanglichen Misserfolge gab ich nicht auf, sondern lud
weiter Videos hoch, wihrend ich begann, tiber den Stil
und den Mechanismus der einzelnen Plattformen zum
Schaffen von Aufmerksamkeit und Publikumsbeteili-
gung nachzudenken. Ich beteiligte mich aktiv an den
verschiedenen Traffic-generierenden Aktivitdten der
Plattformen, und nach einiger Zeit verbesserte sich
meine trostlose Situation allmihlich.

Um meine Position als Bloggerin zu festigen, wollte ich
einige Videos erstellen, die sehr populdr werden konn-
ten. Dazu war es wichtig, auf aktuelle Trends und The-
men zu achten. Also begann ich mit der Recherche ge-
eigneter aktueller Themen fiir Wissensblogger und
wahlte fiir die Veroffentlichung meiner Videos speziel-
le Zeitpunkte, zu denen die Menschen eher wissens-
und erfahrungshungrig sind. Zum Beispiel habe ich vor
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dem Drachenbootfestival die alten und neuen Traditio-
nen verglichen, die mit diesem Feiertag verbunden sind.
Das Video hat auf mehreren grolen Videoplattformen
gute Klickzahlen und viele Likes erhalten. Damit gelang
es mir sogar, meine eigenen Produkte zu verkaufen,
weil ich einen entsprechenden Link unter dem Video
platziert hatte, was mir meinen ersten Verdienst als
Bloggerin einbrachte. In den Tagen der Hochschulauf-
nahmepriifungen drehte ich auf der Grundlage meines
Fachwissens ein professionelles Video, welches die Fra-
gen rund um meinen gewiischten Studienplatz behan-
delte und zeigte, in welchen Fachbereichen man sich
besser nicht bewerben sollte. Dieses Video wurde auf
der Video-Sharing-Website Bilibili innerhalb eines Ta-
ges nach seiner Veroffentlichung zehntausendfach auf-
gerufen und hunderte von Kommentaren und Pop-up-
Bannern stromten herein. Manche Leute stimmten mir
zu, aber viele auch nicht, so dass im Kommentarbereich
rege diskutiert wurde. Die inhaltlich fundierte Diskus-
sion brachte den Teilnehmern viele neue Informatio-
nen. Danach stieg meine Followerzahl auf tiber 10 000.
Ich hatte den Menschen wirklich geholfen, indem ich
mein Wissen mit ihnen geteilt und damit meine ur-
spriingliche Absicht erfillt hatte.
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Tatsachlich sind die Anforderungen an Blogger in der
Netzwelt der Generation Z sehr hoch. Blogger miissen
ein Gespiir dafiir haben, was gerade angesagt ist. Sie
miissen in der Lage sein, aktuelle Trends aufzuspiiren,
auszuwdhlen und sogar vorwegzunehmen. Auflerdem
miissen sie ihre ausgereiften Ideen und Erfahrungen
auf eine uneigenniitzige Art und Weise prdsentieren,
die fiir die Offentlichkeit attraktiv ist. Um bei der Uber-
prifung des Traffic-Volumens eines jeden Videos fest-
stellen zu konnen, ob es den Zuspruch der Nutzer ge-
funden hat, miissen sie in der Lage sein, Inhalte zu
erstellen, die einerseits fundiert, zugleich aber auch
einzigartig sind.

Nachdem ich drei Monate arbeitslos gewesen war,

fand ich einen neuen Job, mit dem ich zufrieden war,
und blieb daneben Teilzeit-Bloggerin. Nun konnte ich

nur noch abends nach der Arbeit angefangen, mir
Gedanken iiber mogliche Themen, die Skript-Entwick-
lung und das Filmen zu machen. Auch wenn der Alltag
nun etwas stressiger war, erfillte die neue Arbeit mich
sehr und ich entwickelte nach und nach einige uner-
wartet gute Fahigkeiten. Zum Beispiel kam ich kaum
mehr zum Lesen, aber wenn ich in einem Video ein
Buch vorstellen mochte, kann ich es heute innerhalb
sehr kurzer Zeit durchlesen und den Inhalt zusammen-
fassen. Ich habe viel gelernt und viele Aufgaben bewal-
tigt, die mir vorher unmoglich zu schaffen schienen.
Ich konnte meine Erfahrungen sortieren, indem ich
den Ansatz der »schnellen Wissensaneignung zur Wei-
tergabe« verwendet habe. Unter den anderen Bloggern
des Wissens-Channels habe ich neue Freunde gewon-
nen und vielen Menschen geholfen. Ihr Vertrauen zu
gewinnen und sie unterstiitzen zu kénnen, ist fiir mich
ein Erfolgserlebnis.

In den vergangenen zwei Jahren interessierten sich
Hochschulabsolventen sehr fiir das Bloggen als freibe-
rufliche Tatigkeit. Meiner Einschitzung nach gibt es
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dafiir drei Grinde: Erstens bezeichnet sich heute die
Mehrheit der jungen Menschen selbst als »Sozialpho-
bikers, die obendrein Angst vor den Zwéangen traditio-
neller Anstellungsverhiltnisse haben und sich nach
Freiheit und Selbstverwirklichung sehnen. Diejenigen,
die gerne reisen, werden Reiseblogger; diejenigen, die
sich mit Kosmetik auskennen, werden Beauty-Blogger.
Viele Studierende aus dem Bereich Design werden
Modeblogger. Einige von ihnen schreiben aulerdem
eigene Biicher, kreieren eigene Marken und haben zu-
dem weitere Jobs und Tatigkeiten. Sie sind die wahre
Slash-Jugend.

Zweitens miissen sich junge Menschen bei der Ar-
beitssuche zwischen der Grofistadt und ihrem Heimat-
ort entscheiden, wihrend Blogger sich dariiber keine
Gedanken machen miissen. Sie kénnen sowohl Zeit
mit ihrer Familie verbringen als auch sich selbst ver-
wirklichen.

Drittens bloggen einige junge Menschen bereits
seit ihrer Studienzeit. Wenn sie die Uni abschlieflen,
haben sie bereits ihre personliche Marke etabliert und
kénnen ihren Bloggerstatus nutzen, um ein eigenes Un-
ternehmen zu griinden, das sehr erfolgreich werden
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kann. Klassische 9-to-5-Jobs sind fur sie vollig irrele-
vant. Der Aufschwung der Blogging-Branche hat jungen
Menschen also mehr Moglichkeiten und Chancen er-
offnet.

Es muss aber auch gesagt werden, dass eine Karri-
ere als Blogger zwar frei erscheinen mag, aber in Wirk-
lichkeit sehr viel Arbeit bedeutet. Die Einstiegshiirden
fiir Blogger sind extrem niedrig, aber die Anforderun-
gen an die personlichen Fihigkeiten sind sehr hoch
und werden durch den Wettbewerb weiter steigen.
Junge Menschen, die diese Fahigkeiten nicht haben,
sollten also dem Trend zum Bloggen nach Abschluss
ihres Studiums nicht blindlings folgen, da dies zu Ent-
tduschungen und Frustrationen fithren kann und sie
gleichzeitig eine gute Gelegenheit verpassen, einen
traditionellen Arbeitsplatz zu bekommen und Arbeits-
erfahrung zu sammeln. Wer sich fir die Blogging-
Branche interessiert, sollte am besten zundchst einer
reguldren Arbeit nachgehen und dann versuchen, das
eigene Potenzial in der Freizeit auszuloten, eine Nische
zu finden, in der die eigenen Starken liegen, nach und
nach Erfahrungen zu sammeln, einen eigenen Account
zu betreuen und die Freude am Teilen von Inhalten zu
genieflen. Vielleicht erschlief3t sich einem dann sogar

eine neue Lebensart.

Lei Xiaolii, Absolventin der Beijing Foreign Studies University,
ist Teilzeit-Bloggerin auf den Plattformen Bilibili und Xiao-
hongshu (RED).
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Die Heiratsaversionen
der stadtischen Jugend
der Generation Z
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Zur Bildstrecke: Der franzdsische Fotograf Guillaume Herbaut,
Gewinner des World Press Photo Award, fotografierte in den Studios
»The Only Photo« in Shanghai - einem der angesagtesten Orte

fiir Hochzeitsfotografie in China. Vor mehr als 20 unterschiedlichen
Kulissen - von verschneiten Schléssern bis hin zu individuellen
Fantasiewelten - inszenieren sich angehende Paare und stellen ihren

Reichtum und ihre Personlichkeit zur Schau.
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er Satz »Wenn Manner und Frauen erwachsen
D sind, sollen sie heirateng, der traditionell die

Erwartung der chinesischen Gesellschaft an
junge Manner und Frauen reprasentiert, stof3t in der
»Generation Z« auf grofle Widerstiande. Verschiedene
Statistiken zeigen, dass die Heirats- bzw. Geburtenrate
der Generation Z, die biologisch gesehen im besten
Heirats- und gebahrfihigem Alter ist, immer neue Re-
kordtiefs erreicht. Wahrend China seine Familienpla-
nungspolitik von zwei auf drei Kinder angepasst hat,
haben sich die Einstellungen der Generation Z zur Ehe
nicht gelockert. Die schockierenden Kommentare jun-
ger Manner und Frauen auf Online-Plattformen besta-
tigen, dass der natiirliche Gang der Dinge von Dating
uber Heirat bis hin zur Familiengriindung bei der Ge-
neration Z angesichts ihres konsumorientierten Le-
bens und ihres Strebens nach Verwirklichung hoher
personlicher Werte abgerissen ist. Die Heiratsentschei-
dungen junger Stadtbewohner werden stindig von ei-
ner Kalkulation so genannter »versunkener Kosteng,
d.h. der Berticksichtigung moglicher Fehlinvestitionen
in Bezug auf Manner und Frauen beeinflusst.

A, B, C, D:
PARTNERWAHL PER TABELLE

»Hallo ihr Hiibschen, helft mir, ein Date zu finden!« Auf
»Xiaohongshu« (RED), einer bei der chinesischen Gene-
ration Z beliebten App zum Teilen von Meinungen zu
Lebensgewohnheiten, erscheinen alle moglichen Tabel-
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len, wenn man »wahle ein Date« eingibt. In Chinas
Grofdstadten, wo die Zahl der heiratsfihigen Frauen seit
Jahren die der Manner ubertrifft, ist das Arrangieren
von Dates zu einem Standardprozess geworden, dem
sich kaum ein Angehoriger der Generation Z entziehen
kann, sobald er oder sie ein bestimmtes Alter erreicht
hat. Um den perfekten Partner zu finden, hort die Ge-
neration Z kaum mehr auf die Ratschlige ihrer Eltern
und Grof3eltern, sondern tauscht sich lieber mit Gleich-
altrigen im Internet aus. In den von Frauen geteilten Ta-
bellen werden alle Kriterien wie Grof3e, Gewicht, Alter,
Ausbildung, Art der Arbeit, Einkommensniveau, Eigen-
tumsverhaltnisse, Herkunftsfamilie und Personlichkeit
des potentiellen Partners mit den eigenen Angaben
verglichen. Die Auswahl eines Seelenverwandten wird
zu einer Art ernstem Vorstellungsgesprach, das in ge-
wisser Weise die traditionelle, generationeniibergreifen-
de Einstellung zur Klassenmobilitat durch Heirat tiber-
nommen hat.

Hinter den Tabellen riimpft die Generation Z jedoch die
Nase iiber diese Form des Datings, da der verschieden-
artige Druck ihrer Eltern und Grofieltern der Haupt-
grund dafir ist, dass sie sich gezwungen sehen, ihre
»Dating«-Tabellen in den sozialen Medien zu teilen. Die
Einstellung der Generation Z zur Ehe steht in einem
Konflikt mit der traditionellen Institution der Ehe so-
wie den individuellen Werten: Sie mochten sich verlie-
ben, scheuen aber die Ehe. Das ultimative Ziel der Liebe
ist immer noch die Befreiung des Einzelnen von Einsam-
keit und der Aufbau einer geistigen Bindung, wihrend
die Ehe mit familidren Verpflichtungen, finanziellen
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Belastungen und sozialen Erwartungen einhergeht. Es
ist ein weit verbreitetes Phinomen, dass die Bereit-
schaft der Menschen zu heiraten sinkt, je grofer der
Druck zur EheschlieBung ist.

996 VERSUS 24/7,
ODER ARBEIT VERSUS EHE

»Ich bedaure, dass ich die Uni-Zeit nicht fiir die Partner-
suche genutzt habeg, ist eine oft zu horende Aussage in
der Generation Z, nachdem ein Date gescheitert ist. So
geschickt sie sich auch in der Online-Welt bewegen,
fehlt es den Digital Natives der nach 1995 Geborenen im
echten Leben oft an der Fihigkeit zur zwischenmensch-
lichen Kommunikation. Dies hat zur Bildung einer neu-
en Gruppe gefiithrt, den so genannten Gebarmutter-
Solos. Dieser Internetbegriff bezeichnet Menschen, die
seit ihrer Geburt Single sind. Die Daten zeigen, dass
34,6 % der Menschen im heiratsfahigen Alter zwischen
20 und 40 noch nie in einer Beziehung waren, wobei
der Anteil derjenigen, die keine Beziehungserfahrung
haben, fiir die Altersgruppen der nach 1980, 1990, 1995
und 2000 Geborenen bei 16,6 %, 19,0 %, 40,7 % bzw.
61,0 % liegt. Das zeigt, dass die Generation Z mehr Zeit
fur die Partnersuche brauchte, doch ihre Zeit flief3t in
sogenannte 996-Jobs, d.h., sie arbeiten sechs Tage die
Woche von 9 bis 21 Uhr.

Derzeit sind junge Menschen der Generation Z mit ei-
nem strukturell angespannten Arbeitsmarkt konfron-

996 VS 7*24;

tiert, auf dem ein Widerspruch zwischen der Nachfrage
nach Arbeitskraften und der Zahl der Hochschulabsol-
venten besteht. Die Jugendarbeitslosigkeit ist aufgrund
des komplizierten Zugangs zu hoherer Bildung und der
Schwierigkeit, einen Arbeitsplatz zu finden, gestiegen.
Darum stellen sich die jungen Frauen und Manner der
Generation Z, nachdem sie ins Berufsleben eingetreten
ist, die Frage: »Wann soll ich daten, wenn ich jeden Tag
von morgens bis spit abends arbeite und nur einen frei-
en Tag in der Woche habe?« Wegen ihres tibermafligen
Einsatzes fir die Arbeit achten die »Post-Millennials«
besonders auf die Rentabilitit der Ehe - ihr Ertrag aus
dem »996«-Einsatz fuir die Arbeit und ein »24/7«-Liebes-
und Eheleben stehen sich auf den beiden Seiten einer
Gleichung gegenitiber.

WORUM GEHT ES BEI
DEN DAMENBINDEN?
GENDER-RECHTE VERSUS
GENDER-MACHT

In den letzten siebzig Jahren ist die Gleichstellung der
Geschlechter in Chinas politischem, wirtschaftlichem
und sozialem Leben kontinuierlich umgesetzt worden
und die Gleichberechtigung gehort nun zur neuen po-
litischen Korrektheit der Generation Z. Weil Frauen-
rechte im traditionellen Wertekanon keine grofe Rolle
spielen, befassen sich die stddtischen Frauen der
Generation Z mit ihrer im Vergleich zu fritheren Gene-
rationen hohen Bildungs- und Beschaftigungsquote
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weitaus starker mit Gender-Fragen. Hierbei reicht die
Bandbreite von gemifiigten und rationalen zustimmen-
den Auferungen zur Gleichstellung bis hin zu extre-
men und irrationalen »feministischen Kampferinnen«.

Die jiingste Debatte tiber die Frage, ob in Chinas Hoch-
geschwindigkeitsziigen Damenbinden verkauft werden
sollten, hat auf Weibo eine hitzige Diskussion ausgelost.
Hier spiegeln die Kommentare der Internetnutzer die
unterschiedlichen Einstellungen der Generation Z zu
Gender-Rechten und zur Gender-Macht wider. Die Be-
farworter sind der Meinung, dass Damenbinden ver-
kauft werden sollten, um dem Bedarf dieser Gruppe, vor
allem in Notfillen, entgegenzukommen, da die Periode
der Frauen unregelmaflig sein kann. Die Gegner sind
der Meinung, dass Frauen als Ausdruck ihrer Selbstach-
tung selber Vorsorge tragen sollten, und dass Damen-
binden als personliche Gegenstidnde nicht in den Be-
reich »Notfallsituation« fallen. Sie konnten auch von
anderen Passagierinnen geborgt werden.

Die Aussagen »In Hochgeschwindigkeitsziigen ist kein
Platz fiir Damenbinden« (womit der Gesellschaft vorge-
worfen wird, die Rechte der Frauen zu vernachlissigen)
und »In Damenhandtaschen ist kein Platz fir Damen-
binden« (womit Frauen vorgeworfen wird, dass ihnen
Kosmetika und andere Konsumgiiter wichtiger seien
als normale Hygiene-Produkte) sind zwei reprasentati-
ve Standpunkte der Online-Debatte zwischen Machos
(zhindn, wortlich »Hetero-Manner«) und radikalen Fe-
ministinnen (niiqudn, wortlich »Frauenboxer«).

PERRI T A A7 B ST A

Obwohl die Generation Z in verschiedenen gesellschaft-
lichen Statistiken als »schwer zu verheiratende« Gruppe
bezeichnet wird, haben die Angehorigen dieser Genera-
tion vermutlich dennoch ausgeprigte emotionale Be-
diirfnisse. Im Gegensatz zur gleichgiiltigen und nutzen-
orientierten Stimmung in der realen Welt wird die
Generation Z in der Online-Literatur, in Film und Fern-
sehen und in Unterhaltungsprogrammen auflerge-
wohnlich gefiihlsbetont dargestellt. Sie ist nicht nur
stichtig nach den Liebespaaren in den Originalpro-
grammen, sondern kreiert mithilfe von Audio- und
Videoschnittprogrammen sogar eigene virtuelle Liebes-
verbindungen, um ihre emotionalen Anliegen zu be-
friedigen.

Sich in Fantasiebeziehungen auszuleben ist fur die Ge-
neration Z leider zu einem wichtigen Ventil geworden,
um den Heiratsdruck in der realen Welt abzubauen. In
diesem Sinne befindet sich die Generation Z in den kri-
tischen Jahren der Heiratsverzogerung. Moglichkeiten
zu finden, wie sich der Wunsch nach einer gliicklichen
Beziehung mit einem wohlwollenden realen Umfeld
verbinden ldsst, ist ein effektiver Weg, um sich von der
Jagd nach den »versunkenen Kosten« zuriickziehen zu

konnen.

Xin Yanyan, Ph.D., schloss die School of Journalism der Fudan-
Universitit mit dem Schwerpunkt Journalismus ab und pro-
movierte anschliefend. Von 2017 bis 2021 arbeitete sie als
Think Tank Researcher am Fudan Development Research Ins-
titute. Ihre Hauptforschungsgebiete sind Network Governance
und nationale Entwicklung.
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Danmu

o Live-Zuschauerkommentare

— die lkarus-Flugel
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neue Dimensit

d kurz sein

o genannte Danmu (wortlich »Kugel-
vorhang«) sind Textfragmente, die

S

sen« werden, um die Zuschauer direkt daran

wie Kugeln auf ein Video »geschos-

teilhaben zu lassen. Bei diesen Textfragmen-
ten handelt es sich um Zuschauerkommenta-
re, die in Echtzeit auf dem Video erscheinen
werden. Die Inhalte sind humorvoll und un-
terhaltsam. Beziiglich ihrer Bedeutung sind
viele Internetnutzer gar der Meinung, dass
Videos ohne Danmu keine Seele hitten. Seri-
en, Filme und Live-Streaming mit aktivierten
Danmu sind selbstverstandlich geworden.
Wenn man die Fernsehserie Romance of
the Three Kingdoms von 1994 auf der Danmu-
Seite der berithmten chinesischen Videoplatt-
form Bilibili anschaut, erscheinen die unter-
schiedlichsten Danmu. Teils skurril und teils
selbstironisch bringen sie treffsicher die
Menschen zum Lachen. In der ersten Folge
der Serie wollen Liu Bei, Guan Yu und Zhang
Fei eine Bruderschaft schlieen. Nach Liu
Beis leidenschaftlicher Rede antwortet Guan
Yu aufrichtig: »Von nun an ist mein Leben das
Leben meines Bruders Liu, und mein Kérper
ist der Korper meines Bruders Liu.« In diesen
Worten kommen seine Loyalitdt und sein Mut
zum Ausdruck. Auf Zhang Feis Worte »ich
ebenso« folgen zahllose entsprechende Dan-
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Kommentarzeilen - Danmus - laufen in Echtzeit liber die
Fernsehserie Romance of the Three Kingdoms.

BRAE (ZEREX) R HERFEANITE, KNEAFT
KRB R R

mu, in denen Zuschauer auf lustige Weise sei-
ne »ungebildete« Wortwahl im Chinesischen
kommentieren. Mit diesen Danmu werden
die Zuschauer mit einem Mal aus der ange-
spannten Atmosphare gerissen und konnen
sich ein Lachen nicht verkneifen.

Eine der berithmtesten Szenen in der
Danmu-Version von Romance of the Three
Kingdoms ist diejenige, in der Wang Lang von
Zhuge Liang zu Tode geschimpft wird. Er kon-
frontiert Wang Lang mit dessen unsinnigen
Aussagen und wirft ihm vor, trotz seiner kon-
fuzianischen Erziehung unmoralisch zu han-
deln. Nach Zhuge Liangs verbalem Gegenan-
griff ist Wang Lang nicht mehr in der Lage
sich zu wehren und die heftigen verbalen An-
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griffe treffen ihn mit voller Harte. Zu guter Letzt wird
Wang Lang von Zhuge Liang mit folgenden Worten zu
Tode geschimpft: »Ich habe noch nie einen so dreisten
Menschen gesehen.« Bei dieser Szene kénnen die Zu-
schauer nicht von ihren Tastaturen lassen und schi-
cken Danmu, welche die Worte Zhuge Liangs endlos
wiederholen, sowie bunte Botschaften zur Unterstiit-
zung von Zhuge Liang. So entsteht entsteht eine grofle
Wand aus Danmu, die den gesamten Bildschirm fullt
und das Video vollstandig iiberdeckt. In diesem Mo-
ment werden die »wiitenden« Danmu zu einem Ventil
fur Emotionen, denn die Zuschauer driicken auf diese
Weise gleichzeitig ihre Aufregung aus. Auch im echten
Leben gibt es viele Verwendungsmoglichkeiten fur der-
art klassische Wutreden. Oft driickt man damit Empo-
rung Uiber jemanden aus, der keinerlei Beitrag leistet,
sondern nur mit Worten um sich wirft. Danmu werden
auch verwendet, um Menschen zu kritisieren, die nicht
ethisch handeln, sondern auf listige Trickserei zuriick-
greifen.

Einige Netizens betonen, dass sie Serien allein wegen
der Danmu schauen. Abgesehen davon, dass sie so die
Gedanken tiber das Gesehene mit anderen teilen kon-
nen, sind die famosen Kommentare der Zuschauer oft
noch spannender als die Serien selbst. Wenn die Dan-
mu zusatzlich mit Ténen unterlegt waren, wiirden die
Leute vermutlich vor Lachen in Ohnmacht fallen.
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Die Zuschauer der Serie Die Reise nach Westen mit ak-
tivierten Danmu kénnen sich iber die Danmu amiisie-
ren, wihrend sie in Erinnerungen an ihre Jugend
schwelgen. Als der Affenkoénig Sun Wukong die Zauber-
stange aus dem Drachenpalast im Ostmeer holt, lassen
die Danmu den Drachenkoénig des Ostmeeres sagen:
»Hattest du nicht woanders stehlen konnen?« Als Sun
Wukong durch Buddha Rulai vor leichtsinnigem Ver-
halten im Himmelspalast gewarnt wird, sagt Sun Wu-
kong in den Danmu: »Ich darf nicht leichtsinnig sein,
war es aber schon oftl« Als der Ménch Tang Sanzang
versehentlich in eine Hohle stiirzt, sagt der Zwerg laut
den Danmu: »Grof8er Konig, das Essen fiir den Grof3en
Tang ist da.« Als die vier Meister und Schiiler die Weis-
heit erlangen und ihre Titel erhalten, lassen die Danmu
Tang Sanzang sagen: »Endlich habe ich meinen Doktor-
titel in Buddhismus!«

Jedes Mal, wenn man solch »famose Antwortenc
sieht, lacht man als Internetnutzer laut auf. Man konn-
te sagen, ohne die Danmu macht es nur halb so viel
Spafl. Manch einer meint sogar, wer in seiner Freizeit
keine Danmu schreibe, werde sich schnell langweilen.

Einige Internetnutzer meinen jedoch: »Ich méchte
mir einfach ein Video ansehen und es ist mir unan-
genehm, wenn ich dabei durch Danmu gestort werdel«
Es stimmt, dass viele wunderbare Videoclips bei den In-
ternetnutzern tibereinstimmende Emotionen auslosen.
Danmu werden dann vermehrt angezeigt, sodass sich
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oft eine Wortwand nach der anderen zeigt und das Vi-
deo verdeckt wird, als konnten die Zuschauer ihre Ge-
fithle nur auf diese Weise ausdriicken. Auch wenn dar-
an nichts auszusetzen ist, kann man die Darstellung
von Danmu doch nicht uneingeschriankt befiirworten.
Ein gemaBigter Gefiihlsausdruck wird andere nicht in
Verlegenheit bringen. Ist er jedoch unangemessen und
wenig Giberzeugend, stort er die anderen beim Schauen
des Videos.

Im Informationszeitalter sind Danmu duf3erst ein-
fach zu erstellen und zu verstehen, was zweifellos die
»leichte« Art zu leben widerspiegelt. Menschen kénnen
ohne groflen Aufwand kunterbunte Danmu schreiben
und dadurch das Geplankel der Internetnutzer lesbar
und verstandlich machen. Doch steckt hinter dem La-
chen eine nachdenkliche »tiefergehende« Kultur oder
handelt es sich nur um belanglose Witze, die tiber den
Bildschirm huschen? Einige Danmu sind gewiss einzig-

Aufnahmen von chinesischen Wahrzeichen I6sen
oft einen Danmu-Sturm aus, wie hier bei der Grol3en
Mauer: »Das Vaterland ist starker geworden«, »Was
fiir ein Wunder«, »Frohes Neues Jahr«.
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artig und individuell. Wenn sich jedoch der Inhalt der
vielen Danmu angleicht, kénnen diese dann immer
noch auf unterschiedliche Weise interpretiert werden?

Im Informationszeitalter sind die Menschen zu moder-
nen Versionen des antiken Ikarus geworden, die mithil-
fe digitaler Technologie rdumliche Grenzen »tberflie-
gen« und durch den unbekannten Himmel schweben
koénnen, um die Welt in all ihrer Pracht zu entdecken.

Der Flug des Ikarus endete mit einem Absturz ins Meer.
Wie lange wird der Flug der Danmu noch dauern? Sie
spiegeln die emotionalen Bedirfnisse junger Men-
schen wider und ihre Popularitit ist untrennbar mit
der Beteiligung der Zuschauer verbunden. Das Geheim-
nis ihres Fluges ist in Sekunden erklart, doch sobald
Danmu tiefergehend und schwer verstandlich werden,
werden sie im Meer der Sprache untergehen. Das Mittel
des sekundenschnellen Verstindnisses ist jedoch letzt-
lich Satz fiir Satz ein spielerischer Witz, ein Wortspiel
mit einem gelegentlichen Anflug von Genialitit und
absurdem Humor. Die »Leichtigkeit« des Informations-
zeitalters wird allerdings zur Oberflachlichkeit der
Menschheit, wenn sie zu einer tiberwiltigenden und
allgegenwirtigen Regel des Lebens wird.
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Orientierungslos im Asiamarkt?
Verwirrt von langen Zutatenlisten aus
chinesischen Rezeptbiichern?

Unsere Kochkolumne »Hao Chi!« kommt
zur Rettung.

Rezepte / B i%: Wu Yuhang /AR
Text /X: Jonas Borchers - 4F
Fotos / B : Thomas Rétting &1h

iese Suppe ist schnell gemacht und doch etwas Besonde-

res. Die Knoétchen heifen in China géda 2$%. Sie dicken

die Suppe an und geben ihr Textur. Es ist wichtig, dass
Mehl und Wasser nicht zu einer homogenen Masse werden, son-
dern sich moglichst kleine gleichméafige Kliimpchen bilden. Dafir
muss standig geriihrt werden. Verwendet man gute Tomaten, wird
daraus eine wohltuende Suppe, die an kalten Tagen warmt und nach
wilden Nachten wieder auf die Beine bringt. Die Frithlingszwiebeln
lassen sich auch durch ein beliebiges griines Blattgemiise wie Spinat
oder Pak Choi austauschen.
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4 mittelgroRe Tomaten
3 Frithlingszwiebeln
3 Knoblauchzehen

E 1 TL Tomatenmark
: 1Ei

- 160g Mehl

-,

N

etwas neutrales Speisedl (z. B. Keimol)
zum Wiirzen nach Belieben:

Sojasauce, schwarzer Reisessig, Sesamol,
weiller Pfeffer und Salz

Knotchen-Suppe
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Tomaten und Frithlingszwiebeln
grundlich waschen. Tomaten wirfeln,
Frithlingszwiebeln fein hacken und

Knoblauch in Scheiben schneiden.

®

P

Mehl in eine kleine Schiissel und etwas

kaltes Wasser in einen separaten
Messbecher geben. Wihrend das Mehl
mit den Stibchen schnell gertihrt
wird, schluckweise Wasser hinzugeben
und weiterrithren, bis das Mehl

das Wasser aufgenommen hat. Diesen
Schritt so oft wiederholen, bis alles
Mehl in kleinen, trockenen Knotchen
gebunden ist.

Ei in eine weitere Schissel schlagen.
Eiwei und Eigelb mithilfe zweier
Essstabchen sorgfiltig vermischen.

Das fein gehackte Blattgemiise in

die Suppe geben und kurz mitkochen.

c
-l

Topf Giber mittlerer Flamme heif}
werden lassen. Ein wenig Speisedl hin-
zugeben. Sobald das Ol heif ist, erst
Knoblauch, dann Tomaten und Toma-
tenmark dazugeben. Gelegentlich
umriihren, bis die Tomaten weich sind
und keine Flussigkeit mehr austritt.

In einem groflen Topf Wasser zum

Kochen bringen und unter Rithren nach

und nach die Knétchen hinzugeben.
Sie diirfen nicht zusammenkleben.

Schliefilich die Suppe nach Geschmack

wiirzen. Dafiir eignen sich helle

Sojasauce, schwarzer Reisessig, Sesamol,

weifder Pfeffer und Salz.

Nun ca. 500 ml Wasser hinzugeben (die
Suppe kann nach Belieben etwas dicker
oder dinner zubereitet werden). Wih-
rend das Wasser aufkocht, Knotchen
und das Ei vorbereiten.

Die Konsistenz der Suppe sollte nun
deutlich dicker werden, ggf. noch etwas
Wasser hinzufiigen. Wenn die Suppe
wieder kocht, das Eigemisch in einem
moglichst diinnen Strahl dazugeben,
sodass das Ei sofort gerinnt.

Hao Chi!
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DIE ENTWICKLUNG DES baxi renhé daijia
SCHRIFTZEICHENS 1t um jeden Preis

dairén shouguo

der Stindenbock sein; die Schuld
eines Anderen ausbaden

REDEWENDUNGEN MIT £
ﬂk FUCHITE

Y —
Kleine Siegelschrift —a {t Inl i? daidai xiangchuén
INZE xidozhuan E—

von Generation zu Generation weitergeben

sandai tongtang

= drei Generationen unter einem Dach

Das Schriftzeichen fX dai kann auf vielfiltige Weise iibersetzt werden. Es
steht fiir Wechsel und Verdnderung, aber auch fir Stellvertreter und Re-

Grofe Siegelschrift . . . . . .
K dazhuan priasentanten aller Art. Das Bild, das hinter diesem Schriftzeichen steht,
zeigt eine Person, die mit einem Seil an einen Holzpflock angebunden ist:
Sklaven und Vieh wurden so auf dem Markt feilgeboten. Das Zeichen steht
also auch fir Wechsel und Wandel. So ist es nicht verwunderlich, dass mit
N A dai Worte wie Generation oder Dynastie gebildet werden. Das Leben bil-
det einen Kreislauf mit einem grof3en Auf und Ab und Geschichte entsteht
aus einer Abfolge vieler Generationen und Individuen, die ihre Zeit pragen.
Der zweite grof3e Bedeutungsbereich bezieht sich auf die Stellvertretung.
) o fX dai ist eine Komponente fiir Worter, die einen Ersatz anzeigen. Histo-

Vereinfachtes Schriftzeichen X
Witk jiantizi risch gesehen ist f{ dai keines der vielen Zeichen, das bereits auf Orakel-
knocheninschriften oder auf Bronzeinschriften zu finden ist. Es taucht
das erste Mal auf Bambusstreifen im Staat Chu, also zur Zeit der Streiten-
den Reiche auf (zwischen 475 und 221 v.u.Z.).

E| RG] E

dai bido dai xié chdodai
Reprasentant; jmd./etw. vertreten; Ghostwriter Dynastie

fir etwas stehen
7IV< N

lidai tdojiang
sich fir jmd. aufopfern
(wortl. der Pflaumenbaum vergeht fiir den Pfirsichbaum)

]

WORTER MIT 1§
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B, X Z T HER?RBIRIER
AR E &SI, BRERIFIFIZHFF! &

Lena, du hast ja schon wieder neue Kostlichkei-
ten probiert! Ich hab dein Video von gestern in
den WeChat Moments gesehen. Das sah echt
zum Anbeifen aus!

TRAIA—2Z d e dw

Haha, ertappt! Ich hab ein neues Restaurant
mit Hunan-Kiiche aufgetan. Das Essen da ist
so was von dufte. Nachstes Mal kénnen wir da
zusammen hin

GG, A BETA I T —SOMRIRIE, RIFHE, n

430! HARISRARERRERZIN, FHRID? &)

Yeeeh! Selbst Hunan-Kiiche landet bei dir auf
dem Teller. Ist dir das nicht zu scharf?

RRIEICHIZ IR T, B _ LB AR RS
R BEBRE - WREFE~

In letzter Zeit bin ich ganz verrickt nach spicy

food. Bin komplett im Chili-Fieber! Hotpot,

feurig-scharfer Wok-Topf, wiirzige Chuan-
chuan-Spielichen ... alles superlecker

FE & BEFHREEMRERTEST o

Respekt! Scheinbar ist dein Magen schon abso-
lut auf China-Modus umprogrammiert

o @

RARBEMIIZE, AEEBRUBCHTHE
JUT eo

Ich hénge jeden Tag am Ticker deines Essens-
Livestreams. Allein vom Zuschauen hab ich
gefiihlt schon etliche Pfunde zugelegt

R, RRFBIZIZIE &) SoEHERET —L&
EREREE, M1z RER,

Haha, euer China-Essen hat mich echt zu einem
Foodie getrimmt! Es gibt einfach zu viele gute
Sachen, jeden Tag wiirde ich mir am liebsten
den Bauch vollschlagen. Seit neuestem folge
ich auch einigen Food-Bloggern. Deren Essens-
Livestream ist wirklich total abgefahren.

g, BIRRIPERRER TR XS FEH n

BILART LA, ERMRHRA T NZE—L1EE
ERE?
Weiter so! Magst du uns nicht auch mal einen

Essens-Livestream mit deutschen Kostlichkei-
ten senden?

\

HEREA! & TREBEERAAREN~ g

Geht klar! Wenn ich das nachste Mal zuriick in
Deutschland bin, schalte ich euch alle live zu

R o

“= Binjetzt schon gespannt!

chibo
ESSENS-LIVESTREAM

China ist das Land des Essens! Wen wundert es da, dass die
Liebe fiirs Kulinarische auch die chinesische Internetland
schaft prigt und hier besondere Bliiten treibt. Uber WeChat,
Douban, Douyin und Co. wird kulinarischer Content in Echt-
zeit geteilt. Live-Ubertragungen und Mitschnitte von geniiss-
lich speisenden Freizeit- und Profi-Foodies sind auf Chinas
Social-Media-Plattformen echte Klick-Magnete. Auf Neu-
Chinesisch nennt man das Ganze IZ#§ chtbo - ein Wortspiel
aus IZ chi»essen« und E#% zhibo »Live-Streaminge.

Vokabeln
BZ3% chibo

= Essens-Livestream, Essenserlebnisse
in Echtzeit per Social Media teilen
EIRXFER chdngshi xin méishi

= neue Kostlichkeiten probieren

L& shangyin

= slichtig nach etw. sein

BZE3 chihud

= Foodie, Leckermaul

(wortlich »verfressenes Stiick«)

ER/EHE méishi zhibo

= Food-Blogger, Food-Influencer

K§R husgué

= Feuertopf, Hotpot

FRIRE IR méla-xianggud

= feurig-scharfer Wok-Topf (unter Rithren
wirzig gebratene Zutaten wie Fleisch
und Gemlse)

BB EF chuanchuanxiang

= Chuanchuan-SpieBe (in scharfer Briihe
gekochte Fleisch- und Gemiisespielle)

Irgendwann reicht's

IZ48T chibso le

= satt sein, sich sattgegessen haben

IZFRTT chibuxia le

= nichts mehr herunterbekommen

BZ88°T chigoule

= genug (gegessen) haben

IZBRT chinile

= etwas satt haben

IZFRIRT chibuguan le

= sich an etwas (Essbares) nicht
gewohnen kénnen

EIEAT ! chéngsirén le!

= Ich platze gleich! Ich bin pappsatt!



KOLUMNE

Von Verena Menzel

d3 jiangydu

»SOJASOSSE SCHLAGEN«

»Ich schlag’ hier nur die Sojasofiel« Das ware doch
mal ein origineller Konter, um sich bei unliebsamen
Angelegenheiten souverdn aus der Affire zu ziehen.
In China trended der Begriff »Sojasof3e schlagen«
(FT#7M dd jiangyou) mittlerweile als Synonym dafiir,
einer Sache nur als Unbeteiligter oder zufilliger Zu-
schauer beizuwohnen. Doch was zum Teufel hat das
mit »geschlagener Wiirzsofie« zu tun?

Urspriinglich leitet sich diese Redensart aus ei-
ner alten Einkaufsgewohnheit im Pra-Lieferservice-
und Pra-Supermarkt-Zeitalter ab (ja, das gab es). Wie
man bei uns einst die Milch holte, so ging man da-
mals in China Sojasofle kaufen: namlich mit einem
selbst mitgebrachten Behilter (erlebt heute bei uns
ubrigens unter dem Label »Zero Waste« ein Revival).
Mit Krug oder Flasche schlenderten die Chinesen
damals zum Soflenhindler, der die Wiirzsofle je
nach individuellem Bedarf in beliebiger Menge ab-
fiillte. Das Ganze nannte man fJ#il dd jiangydu -
»SojasofRe holen gehen«, wobei das Verb T dd (wort-
lich »schlagen, hauen, klopfen«) hier in der Bedeu-
tung »holen, besorgen« gebraucht wurde (ihnlich
wie in $J7K ddshui »Wasser holen«). Heute gilt der
Ausspruch in der Internetsprache gewissermafien
als Synonym fiir »Geht mich nichts anl«. Eigentlich
sei man ja nur auf dem Weg, »SojasofBe zu holen«
und nicht der richtige Ansprechpartner, sondern
nur Sojasofentrager.. 4h Liickenbiifler fir die ei-
gentlich Zustdandigen.

Sojasofie und Wasser sind iibrigens bei Weitem
nicht das Einzige, was man auf Chinesisch »schla-
gen« kann. Der Eintrag fiir das Schriftzeichen fT dd
fallt in Worterbiichern etliche Seiten. Man kann
sich als Sprachenlerner mit diesem Verb und seinen
Kombinationen quasi durch den kompletten chine-
sischen Alltag »schlagen«. Das glauben Sie nicht?
Dann passen Sie mal auf!

Das beginnt schon beim ersten Gihnen nach dem
Aufwachen (TW&/R dd haqgian »ein Gihnen schla-
gen«) und dem Zurechtmachen vor dem Spiegel
(T4 ddban »schminken, zurechtmachen« — wort-
lich »die Kostiimierung schlagen«). Mancher wird
sich fiir den Gang ins Biiro noch rasch eine Krawat-
te »umpriigeln« FI40%F dd lingdai »Krawatte anzie-
hen«). Der Blick aus dem Fenster verrdt derweil
nichts Gutes: es »schligt Donner« (¥J8 ddléi »don-
nern«). Beim Tritt vor die Tur heiflt es also den
Schirm »aufschlagen« (]2 ddscn »Schirm aufspan-
nen). Sie sind vielleicht ohnehin spat dran? Warum
sich also nicht gleich ins Taxi »hauen« FT% ddche
»ein Taxi nehmen«). An der Firmenpforte ist dann
erst einmal »Kartenschlagen, pardon, »Stechen«
(7§ ddkd) angesagt. Angekommen im Biiro hauen
Sie nicht gleich auf den Putz, sondern erst einmal
eine Begrulung raus fT#4F dd zhaohu »einen Grufy
schlagen«). Dann wird rangeklotzt: telefonieren
(vein Telefonat schlagen« ¥THLIF dd dianhua), tippen
(»Zeichen schlagen« #T% ddzi) und drucken (»den
Druck schlagen« #TE[l ddyin). Vor dem nichsten
Meeting noch schnell einen Entwurf »prigeln«
(T H5 dd cdogdo »Entwurf erstellen«) und das Bud-
get »raushauen« FIFlH dd yusuan »Budget aufstel-
len«). Wenn die To-Do-Liste abgehakt ist (14) ddgou
»abhakenc, wortl. - »einen Haken schlagend), ist es
hoffentlich auch schon Zeit fiir die Mittagspause
mit »eingeschlagenem« Lunch und Coffee »to go«
({Tf1 ddbao »zum Mitnehmens, wortlich »eine Ta-
sche schlagenc). Ist alles im Magen vertiitet, kommt
das Mittagspausen-»Da-dd«: sich fiir ein Nickerchen
aufs Ohr hauen (THfi dddtin »ein Nickerchen schla-
gen«) und nach Lust und Laune schnarchen (FTW:&
dd htilu »Schnarchgerdusche schlagen«). Den Feier-
abend lasst man dann vielleicht gemiitlich mit dem
»Priigeln« von Karten, Mahjong-Steinen oder ande-
ren Spielen ausklingen T/ ddpdi »Karten spieleng;
TR dd mdjiang »Mahjong spielen, FTiE%% dd
youxi »gamen, zocken«) oder »kloppt« zur Abwechs-
lung ein paar Bille (TEk dagiti »Ballsport betreiben«).

Geben wir uns angesichts der »Schlagkraft« des
chinesischen Vokabulars also einfach geschlagen,
denn diese Liste lieBe sich noch beliebig fortsetzen.
Wenn Sie es nicht glauben, schlagen Sie es gerne
nach.

Der Text erschien zuvor in der Rubrik »Zur Sprache« des
Mediums China.Table.

Sprache
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BRY A ARRERFASHIME, FIFALIME EES FRT BESREESRARA T2k, 7FR

chuanfan le 2, BERFRT, B, kaifén le IRRFEAFRT, BESBRE TH—,
verkehrt herum  Dao gongsi gén ldoban kaihui de shihou, Lili cai in die verkehrte Mulé xiansheng zai gaosu-gonglu kai le yi gé
anziehen faxian zdoshang zéu de tai ji, b3 weiyi chuanfin Richtung fahren

Was sonst noch verkehrt laufen kann:

dud zhongtdu, cdi yishidao yuanldi fangxiang
le, hdo ganga. kaifan le, ldopd qi de chouma le ta yi dun.

ERT HFEABEFERT, FEXNRIME, X
guafin le HARNEN MEARFENER,
verkehrt herum Kandao Zhénggudrén ba fuzi guafan le, bu
aufhangen

yao dajingxidoguai, zhé bing bu shi gé yiwai,
érshi daibido haoyun de yisi.

WEZRT ditd nafin le

= einen Stadtplan verkehrt herum halten ’i bedeutet »umdrehen

"
BRIBRT yisijifin le
= sich eine Bedeutung falsch herum merken umkehren«. Als Resulta-
RFERT hanzi xiéfan le -
= Schriftzeichen falsch herum schreiben tIVkompIement taUCht
BEERT fangxiang zufan le es liberall dort auf, wo

= in die verkehrte Richtung laufen

FEWIERT chélin zhuangfan le Dlnge "'gendWIe faISCh

= einen Autoreifen falsch herum montieren herum Iaufen

FRERT shoubido daifén le

= eine Armbanduhr verkehrt herum tragen

MFWRT pdizi tiefan le fan

= ein Schild falsch herum anbringen “\4,
AL\

£
o

HWRT
shuofan le
verkehrt herum sagen

REPXBFLFAEIEE, RPEFEL—LNFHIR
PR RT, tbin “8=” XAtk & i “EE,
Héndué Zhongwén danci shizai tai nén jizht, Anna
jingchang ba yixié hanzi de shunxu shuéfan le, biru

»féngmi« zhége ci'ta méici shuéchéng »miféng«.

Sprache

Fotos: Shutterstock
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dianzi shangwu
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gﬁ{‘t E-Commerce
quéngidhua

Globalisierung

i 53

shéngtai
Okologie

/
EEEY)

wangluo gouwd
Online-Shopping

‘”$EEE

‘ shuzi yuan zhumin
e digital natives

. BHE
. zhinéng shouli
L& Smartphone § %

Al
xingbié yiti’
. Gendern
geétixing =
Individualitat

wanghdng
Influencer

zhibé ' f shejizo méitt
Livestream soziale Medien

Blogger

Foto: Thomas Rotting

HARE
" jishukong
technophil

zixin
Selbstbewusstsei
1




CHINESISCHE DINGE
FDEE

zhuawawa-ji
PLUSCHTIER-
AUTOMATEN

Wo zu finden 7Ff

Beliebt bei BREf A&

Kurzanleitung #MEE/)VERS

Weitere mogliche Fange

FRT SEEIE AT LU+ A

Vokabel-Einmaleins fiir
Pliischtierjager

MR

RARRE
FiaseiEnE

74  Sprache

Die Sprachseiten werden von
Verena Menzel mitgestaltet.
Sie lebt in Peking und betreibt
die Sprachlernseite Niu
Zhongwen.

SRIB I —ER ) B &R

B, EEEIR, ARIES
FIIM R,

o H
(®) www.new-chinese.org

Fotos: Verena Menzel



HSK-Prufungstermine 2023

HSK (XiB7KF-%E 35, Hanyu Shuiping Kaoshi)
ist die offizielle internationale Standard-
prifung zum Nachweis der Chinesisch-
kenntnisse von Nicht-Muttersprachlern.
Die HSKK-Priifung ((XiB7KFOEE i
Hanyu Shuiping Kouyu Kaoshi) ist dagegen
eine rein miindliche Priifung.

(O ESSEN
O DUSSELDORF

O BONN

O TRIER

O FREIBURG

Kl Bonn Kl Heidelberg
HSK1-6:8.3.,16.9.,18.11. HSK 1-6:18.3.
Kl Duisburg-Essen Kl Leipzig

HSK 1-6:18.3.,13.5.,16.9.,2.12.
HSKK (alle Stufen): 13.5., 2.12.

Kl Diisseldorf

HSK 1-6:10.6.

Kl Frankfurt

HSK 1-6, HSKK (alle Stufen): 18.3.
HSK 2-5, HSKK Grund- u. Mittelstufe:
12.5. (Dresden)

Kl Miinchen

HSK 1-6:18.3.,18.11., 3.12. (Kassel)

Kl Freiburg im Breisgau

HSK 1-6:18.3.,13.5.,15.7,,15.10., 3.12.
HSKK, alle Stufen: 18.3., 15.7.

Kl Niirnberg-Erlangen

HSK 1-6:18.3.,16.7.
HSKK (alle Stufen): 18.3.

KIHamburg

HSK 1-6:18.3.,16.7., 3.12.
HSKK, alle Stufen: 18.3., 3.12.

Kl Metropole Ruhr

HSK 1-6:9.4.

KlHannover

HSK 1-6:18.3.,13.5.
HSKK, alle Stufen: 13.5.

Kl Wien

(O HANNOVER

DUISBURG- () PADERBORN

O FRANKFURT

O HEIDELBERG

HSK 1-5, HSKK (Grund- und
Mittelstufe): 14.5.

©)

STRALSUND
(O HAMBURG

BERLIN

O GOTTINGEN

O LEIPZIG
O ERFURT

NURNBERG-
ERLANGEN

(O INGOLSTADT

(©)

MUNCHEN

HSK 1-6:18.3.,11.6.
HSKK, alle Stufen: 18.3., 14.5.

Konfuzius-
Institute

Weltweit gibt es mehr als 550 Konfuzius-
Institute. Das erste wurde 2004 in

Seoul eroffnet. Seit 2006 gibt es sie auch
im deutschsprachigen Raum. Die
Konfuzius-Institute widmen sich der Ver-
mittlung der chinesischen Sprache

und Kultur.

HSK-Termine
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THE SCHOOL OF FINANCE

Build Your

Ly Teza=dy s szz2097
here at SFRUC

g Wi N
o { e X &

o) PARARKR
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RENMIN UNIVERSITY OF CHINA

Application for B e
the MS FinTech Program PN
(for International Students Only)

is Open! (Scholarships Offered)

The program is designed to cultivate global
FinTech hybrid professionals and business
leaders equipped with financial expertise,
technology skills and innovative spirits.

School of Finance, Renmin
University of China (SFRUC)

B The 1st school to open Advanced Finance
courses in China

B Finance and Public Finance rank as Top 1
discipline by China’s Ministry of Education

B Alumni ranking top 3 by Chinese
Universities Alumni Association (CUAA)

Application portal opens in early Nov:
Tel: +86-10 82509889
Scan the QR code E-mail: ms_finance@ruc.edu.cn

to download the

program brochure. Official Web: http://sf.ruc.edu.c n/msf/
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Als eine der ,,Doppel-Exzellenz-Universi-
taten“ in China ist die Shanghai Internatio-
nal Studies University (SISU) eine internati-
onal anerkannte Universitat, die direkt dem
chinesischen Bildungsministerium direkt
untersteht und gleichzeitig von der Shang-
haier Stadtregierung mitfinanziert ist.

Das Motto der ,Integritét, Vision und
Akademische ExzellenZ‘ aufrechterhaltend,
hat sich die SISU zu einer multidisziplina-
ren und internationalisierten Universitit
entwickelt, deren Besonderheit und Stir-
ke darin liegen, hochqualifizierte Talente
mit interkulturellen Kommunikations-
fadhigkeiten im Bereich der Geistes- und
Sozialwissenschaften heranzubilden.

Die SISU setzt sich sehr aktiv dafiir ein,
akademischen Austausch und internatio-
nale Zusammenarbeit zu entwickeln. Wir
haben bereits mit 440 Universitdten und
Institutionen aus 62 Lindern und Regionen
sowie internationalen Organisationen Part-
nerschaften aufgebaut. Zur Zeit haben wir
9 Konfuzius-Institute in Asien, Afrika, Eu-
ropa und Siidamerika etabliert zur weiteren
Forderung des Kulturaustauschs zwischen
China und dem Rest der Welt etabliert.

- -

A EHE TIFOA 40 REMPE, BREIGIDUES RSN, K
RO 2E P RAR I ) B A 20T I, [RIIRIETFRE 1 22 S PR,
Lk, PR IRRZGRE, WNRRSMERKEIRE
A,

Die SISU blickt auf eine mehr als 40-jahrige Geschichte in
der Ausbildung internationaler Studierender zuriick. Neben
chinesischen Sprachkursen auf verschiedenen Niveaus stehen
die meisten Studiengidnge auch internationalen Studierenden
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L SHANGHAI INTERNATIONAL STUDIES UNIVERSITY
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offen, gleichzeitig werden aber auch einige englischsprachige Master- und Promotionsprogramme angebo-
ten. Es gibt eine Vielzahl von Foérdermdglichkeiten. Wenn Sie sich an einen Studienaufhalt an der SISU inter-

essieren, konnen Sie sich gerne bewerben.

Master in China Studies

Master in International Relations
Master in Chinese Media and
Global Journalism

Master in Global Communication

EncLisH TAUGHT GRADUATE PROGRAM Kontakt:
http://www.shisu.edu.cn

Master of Business Administration oisa@shisu.edu.cn
Master of Finance

Master of Comparative Education

Ph.D program in China Studies

Ph.D program in Global Communication
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FOTOAUSSTELLUNG: CHINESE STORIES

Die Ausstellung zeigt eine Auswahl von Schwarz/Wei3- und Farbfotografien aus den
Serien - »CHINESE STORIES« - und - »FORGOTTEN LAND« - von Steffen Bauch.

»Bei meiner Fotoreise ging es mir darum, Bestandteile des alten China in der heutigen
Zeit zu finden. Durch die Fotografie hatte ich die Mdglichkeit, tiefer in das Leben der
Menschen einzutauchen und sie auf intensive Art kennenzulernen. So bin ich immer wei-
ter vom Stadtleben ins landliche Nordchina gezogen - auf der Suche nach weiten Land-
schaften und kleinen Dorfern abseits des Gro3stadttrubels.« (Stefan Bauch)

Ort: Sparkasse Neuburg-Rain, Theresienstr. 186, Neuburg a.d.D.

Lu Yang — Doku: Experience Center

Lu Yang gehdrt zu den bedeutendsten asiatischen Gegenwartskiinstlern und ist in
diesem Jahr »Artist of the Year« der Deutschen Bank. Er beschaftigt sich mit Science-
Fiction, Manga-, Gaming- und Technokultur und ist Teil der Kunstszene in China, die mit
hypermodernen Technologien arbeitet. In seinen Arbeiten erforscht er, wie sich Grenzen
menschlicher Moglichkeiten durch den Einsatz von High-Tech erweitern lassen konnen.

Ort: Palais Populaire, Unter den Linden 5, Berlin
Offnungszeiten: Taglich auBer dienstags 11-18 Uhr (donnerstags bis 21 Uhr)
palaispopulaire.db.com

Bu ju — Das Aufbauen einer Bildkomposition

»Bu ju« kennzeichnet in der chinesischen Malerei ein Konzept der Bildkomposition, das
auch in der Literatur genutzt wird. In der Ausstellung, kuratiert von Birgitta Augustin,
werden Objekte gezeigt, die mit Mitteln wie gestauchter Darstellung tatsachlicher Ent-
fernungen, Mehrfachperspektiven und Formaten versuchen, besondere Raume in Berg-
landschaften darzustellen.

Ort: Museum fur Asiatische Kunst, Humboldt Forum, Schlossplatz, Berlin

Fotos: jeweilige Ausstellungsorte
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KALENDER

bis 5.3.23

Arbeitersiedlungen entlang der Seidenstrafle.
Fotoausstellung von Bernard Langerock

Der Fotograf Bernard Langerock besuchte drei Arbeitersiedlungen entlang der
»neuen SeidenstraBe«, das chinesische Chongqing, das polnische Zabrze und
die Oberhausener Siedlung Eisenheim und stellte in seinen Bildern Verbinden-
des und Unterschiede im Alltag fest. Erzahlt wird aus dem Leben derjenigen,
die einst und heute die Handelsgiter produzierten.

Ort: Oberschlesisches Landesmuseum,
BahnhofstraBe 62, Ratingen (Hosel)

bis 10.4.23

HORIZONTE

In der Ausstellung Horizonte werden zeitgendssische, international bekann-
te Kiinstler*innen aus China, Korea und Japan prasentiert. Der chinesische
Kinstler Qiu Shihua ist unter dem Begriff »White painting« und mit seiner mi-
nimalistischen Konzeptkunst bekannt geworden. Die Kiinstlerin Yu Duan hat
sich wahrend ihres Studiums in London mit dem Verhéltnis zwischen Mensch
und Natur beschaftigt, nahm Kontakt zu den Gartenbesitzern auf, gewann ihr
Vertrauen, interviewte und fotografierte sie.

Qiu Shihua, Leiko Ikemura, Kimsooja, Evelyn Taocheng Wang, Yu Duan

Ort: Museum fur Ostasiatische Kunst Koln, Universitatsstra3e 100, Koln
Offnungszeiten: Di-So 11-19 Uhr
museum-fuer-ostasiatische-kunst.de
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